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Freitag, 30. Juni 2006

weite welt 8: chikago, usa

CGeschri eben von Peter von Felbert in Wite Welt um 23:59

weite welt 7: istanbul, tlrkei

CGeschri eben von Peter von Felbert in Wite Welt um 23: 56

weite welt 6: kandy, sri lanka

CGeschri eben von Peter von Felbert in Wite Welt um 23: 49

weite welt 5: el fuerte, mexiko

CGeschri eben von Peter von Felbert in Wite Welt um 23: 35

weite welt 4: negril, jamaika

Ceschri eben von Peter von Felbert in Wite Wlt um 23: 33

weite welt 3: luxor, agypten

Ceschri eben von Peter von Felbert in Wite Welt um 23: 31

weite welt 2: chicago, usa

Ceschrieben von Peter von Felbert in Wite Wlt um 23:28
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weite welt 1: lissabon, portugal

Ceschri eben von Peter von Felbert in Wite Welt um 21: 07

markengesicht & markenstimme: rufus beck, waltraut und harry potter

rufus beck bei wikipedia
Geschri eben von Peter von Fel bert in Mrkengesi chter um 15: 10

markengesichter 10: helmut sendlmeier, ideen

helmut sendimeier bei mccan
Geschri eben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 14: 52
Cool

Das Wort "cool" kann man aus zwei Blickwinkeln betrachten. Cool als unterkihlt, abweisend und arrogant. Eingesetzt
zum Selbstzweck. Um die eigene Personlichkeit zu Gberhdhen, oder zumindest vermeintliche Starken herauszustellen,
um dabei offensichtliche Defizite im Selbstwertgefihl zu kaschieren.

Oder aus dem Blickwinkel, der mir lieber ist: Cool als Ausdruck von Gelassenheit, Souveranitét, in sich ruhen,
Sympathie und Geradlinigkeit. Cool als kiihlen Kopf bewahren. Klar. Ungekiinstelt. Deutlich. Cool als sich zurtick
nehmen. Sich selbst nicht so wichtig nehmen. Cool als Ausdruck einer Lebensform. Die wesentlich entspannter ist, als
die uncoole.

Geschrieben von Christof Hintze in d eichgesinnte um 14: 04
Hommage an die Idee

Im Prinzip ist sie das kleinste Element in der Kette. Zwar mit der grof3ten Wirkung, denn grof3e Ideen ziehen grol3e
Kettenreaktionen nach sich. Aber prinzipiell ist es nur das Samenkorn. Deshalb ist auch die Wertschatzung eher eine
Geringschéatzung. Was ware die Welt ohne die Idee des Rads. Des Buchdrucks. Des Penizillins. Des ... Die Kette der
kleinen unscheinbaren Ideen mit gigantischer Wirkung ist sehr lang.

Die Idee wird schnell unscheinbar, tritt schnell in den Hintergrund. Dabei ist sie immer der auslésende Moment. Wenn
die Welle der Idee auslauft. Erst dann besinnen sich einige zurtick an die Quelle, den Ursprung der Idee. Bis dahin ist
alles andere wichtiger. Ideen mussten immer gro3er werden. Immer grof3ere Mérkte bewegen und beherrschen. Dabei
ist die Wurzel aller Ideen in Vergessenheit geraten. Die Tonleiter die Ideen. Die kleinen. Die nichts kosten. Die man
immer und sofort umsetzen kann, und die einem das Leben um so viel schdéner und lebenswerter machen.

Menschen, die diese Gabe der kleinen Ideen besitzen, sind oftmals die, die fahig und bereit sind, grof3e Ideen ihren
Gedanken entspringen zu lassen.

Man kann nicht 22 Opern schreiben, wenn man nicht die kleine Nachtmusik erdacht hat. Denn der Idee ist GroR3e egal,
ihr geht es nur um Wirkung. Das unterscheidet sie vom Einfall. Ideen kann man Uben, wie Klavier Spielen, wie
Dribblings beim Fufball, wie Kochen, wie alles.

Es ist die Gabe, etwas einfach zu machen, um das Leben schdner und besser zu machen. Die Idee ist der Weg zum
Ziel. Der Weg ins Tor. Der Weg der Komposition zum Finale. Nichts ist schoner als eine Idee, die zum Wohl eines
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begehrenswerten Ziels ihre volle Wirkung entfalten kann. Nichts.

Geschrieben von Christof Hintze in Marketing Denkanst 68e um 09: 50
Warum machen wir nicht einfach alles besser statt billiger?
Besser. Ein Gegenentwurf zu: Gehts denn noch billiger.

Alle wissen, wie es ausgeht. Denn man kann das Ende der Fahnenstange schon sehen. Aber alle machen weiter. Alle?
Nein, eine kleine Gruppe von Wahnsinnigen héalt dagegen. Wir machen nichts billiger, sondern nur besser. Wenn es
dabei auch noch billiger wird, dann nehmen wir das billigend in Kauf. Wenn nicht, ist das ebenfalls gut, denn es ist ja
besser.

Wiirden wir alle und alles nur einem Prinzip unterwerfen — der Verbesserung — dann séhe alles anders aus. Nicht so
billig, sondern uberall séhe es wesentlich besser aus. Fir besser muss man aber Fahigkeiten und Bereitschaften mit
einbringen, derer es bei weitem fur billiger nicht bedarf. Billiger ist eigentlich gar keine Idee, sondern nur ein dummer
Einfall.

Wer will denn nicht fir immer mehr Geld immer weniger arbeiten? Der offensichtliche Umstand, dass viele fur immer
weniger Geld immer mehr arbeiten, ist nicht nur vollig bescheuert, sondern eine Nebenwirkung der Billigkonsumlander.
Denn die haben nicht nur Billiglohnlander zur Folge, sondern auch die unangenehme Nebenwirkung, dass alle immer
mehr flr immer weniger machen missen. Mist aber auch!

Wirden wir aber genau das Gegenteil tun, ndmlich alles verbessern, dann missten wir alle nur noch sehr wenig
arbeiten und wirden eine Morderkohle verdienen. Und alles um uns herum waére viel wertvoller und wirde sténdig im
Wert steigen.

Das Gute an diesem Verbesserungsvorschlag ist, dass die meisten da nicht mithalten kénnten. Denn auf dem Gebiet
billiger sehen wir schlecht aus, auf dem Gebiet besser séhen wir schon viel besser aus. Aber nun haben wir den
billigeren Weg gewahlt, dann machen wir uns mal weiter wertloser.

Geschrieben von Christof Hintze in Marketing Lektion um 09: 49
Sanierungsfall Deutschland?

Nehmen wir mal an, die Kanzlerin trifft mit inrer Feststellung des Pudels Kern. Dann ist nur noch zu karen, warum
keinerlei Sanierungsmafinahmen getroffen werden. Zahlungsverpflichtungen mit den Glaubiger verhandeln (Vergleich).
Kosten runter. Kosten runter. Kosten runter. Entlassungen. Kiirzungen. Definition von:

*Must
*Need
*Nice to Have

Umschuldung. Investitionsplan. Entschuldungsplan usw. In Deutschland werden von Profis gerade reihenweise
Konzerne und Unternehmen saniert. Warum fragt die keiner? Denn was mich wundert, ist, dass auf der einen Seite alles
beim Alten bleibt. Aber auf der anderen Seite hart durchgegriffen wird. Diese Qualitat von Sanierung kennt man doch
noch. Zum Beispiel von Holtzmann. Da wird noch filettiert, alle machen sich noch die Taschen voll und am Ende laf3t
man das Ding uber die Wupper gehen.

Diese Art der Sanierung, Missmanagement in allen Bereichen einfach mit mehr Geld und weniger Leistung in den Griff
bekommen zu wollen, hat in der Geschichte der Betriebwirtschaft noch nie funktioniert. Warum dann in einer
Volkswirtschaft. Liebe Frau Kanzlerin, wenn schon Sanierung, denn schon Sanierung. Und fur den Fall, dass Sie nicht
genau wissen, was Sanierung wirklich bedeutet: Ein ganz einfaches Merkmal ist, wenn es ihnen selbst und ihrem
Umfeld ebenso weh tut. Aber die gute Perspektive Sie das in Kauf nehmen lasst.

Sanierung heif3t nicht, die einen sitzen im Trockenen und der Rest steht im Regen. Bis es auf hort. Und danach gibts
vom Staat Regenschirme. Mit der Erklarung, wir konnten euch ja keine geben, es hat ja geregnet. Wir mussten warten
bis es aufhort. Sonst waren wir ja nass geworden.

Ceschri eben von Christof Hintze in 02 . Blickw nkel um 09: 47
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Beriihmte Worte (18)

Never fuck a fucker.

The Big Lebowski (1998) mit Jeff Bridges, John Goodman, John Tuturro ...
Geschrieben von Christof Hintze in Beruhnte Worte um 09: 44

Kleiner Fehler — gro3e Wirkung (2)

Floskeln befolgen — statt Ursache und Wirkung zu hinterfragen.

Pl6tzlich kommt jemand und sagt: Wir miissen die Marke verjiingen. Und alle nicken. Oder jemand sagt: Wir missen
den Markenkern klarer herausarbeiten. Oder: Wir miissen naher an die Bedurfnisse der Zielgruppe. Oder: Wir missen
wertiger auftreten. Oder. Oder. Oder. Das Problem am Bullshit talking ist: Dass es immer ganz nutzlich klingt, aber
eigentlich aussagelos ist. Denn dem Denken folgt entweder kein Handeln oder falsches. Befehle ohne klare Richtung
sind eben schwer bis gar nicht zu befolgen. Alle Jahre wieder reitet so ein Trend die Werbewelt ab, den keiner wirklich
gebraucht hatte. Aber alle dachten, nun ist er da, dann muss man auch mit.

Was ist wirklich Sache? Ist und bleibt eigentlich immer das Selbe. Erzielen das Produkt-, Preis-, Vertrieb- und
Werbeniveau gemeinsam die rationalen und emotionalen unternehmerischen Zielsetzungen? Wenn ja, dann basta.
Weiter so. Hier und da marginale Korrekturen und Optimierungen. Das wars. Und wenn nicht: Warum nicht? Umgehend
dem unternehmerischen Niveau anpassen. Weiter geht es.

Das standige hektische am Ruder Kurbeln, an allen méglichen Unternehmenseinstellungen Herumdrticken bringt nichts
aul3er Kosten und Problemen, und es wirft bléde Fragen auf. Eine Marke ist wie ein dahingleitendes Segelschiff, hart am
Wind. Alle Segel gesetzt. Der Kapitén auf der Briicke und der Steuermann am Ruder. Kurs halten. Segel reffen oder
trimmen. Blick auf die See und die einzelnen Wellen gut nehmen. Und immer darauf achten, dass geniigend Liquiditat
unterm Kiel ist. Und mit allen Mann immer auf das nachste Ziel zu. Da hat jeder seine Aufgabe, und die hat er zu
erfiillen. Ob bei Sturm oder bei Flaute. An Bord der Firma dreht nicht jeder mal am Rad, wie er will. Andert den Kurs, nur
weil er neu an Bord ist.

Immer mit der Ruhe. Kurs halten. Wer ankommt, hat Recht. Und alles, was vom Kurs weg bringt, wird Kiel geholt.
Deshalb — lassen Sie sich nicht jeden Floh ins Ohr setzen und nicht jede Mucke fiir einen Elefanten vormachen. Im
Prinzip ist namlich alles klar. Das wollen die einen nur nicht wahr haben, und die anderen haben das noch nicht gelernt.

Leichtmatrosen gibts geniigend da drauRen. Richtige Steurménner und Kapiténe nicht so viele. Deshalb mein Rat: Nicht
so schnell die Fahnchen in den Wind drehen, sondern bei allem, was kommt, immer erst mal Kurs halten und sich ein
genaues Bild machen. Da bleibt noch viel Zeit, um zu entschieden, taucht das was oder schmeifl3t man das man gleich
Uber Bord.

Geschrieben von Christof H ntze in Marketing Lektion um 09: 44
Who the fuck is — Paul Heyse?
Paul Heyse. Vollstandig hieR er Paul Johann Ludwig von Heyse. Geboren wurde er am 15. Marz 1830 in Berlin. Und
gestorben ist er am 2. April 1914 in Minchen. Er war ein deutscher Schriftsteller. 1910 wurde er als erster deutscher
Autor belletristischer Werke mit dem Nobelpreis fur Literatur ausgezeichnet. Da liegt er nun quer durch Munchen.
Tausende Autos rasen Uber ihn hinweg. Keine wirklich schone Strae. Fiuhrt am Bahnhof vorbei. Aber es gibt auch eine

Paul Heyse Unterfiihrung. Viele Kiichengeschéafte und Biros. Aber wenigstens er hat eine. Und mit Blick auf seinen
Nobelpreis, hat er sie sicherlich auch verdient.

Ceschri eben von Christof Hintze in Minchen um 09: 30
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Donnerstag, 29. Juni 2006

With a little help from our friends
Empfehlen Sie uns bitte weiter und kommen Sie gerne wieder
Das Blog hat es schwer.

Deshalb wiirden wir uns sehr dartiber freuen, wenn du, Sie, ihr uns weiter empfehlen und natirlich selbst
wiederkommen wurdet. Denn wir machen uns das Blogleben selbst schwer. Um schnell beliebt, beriihmt, bekannt und
begehrt zu werden, sollte man neben dem wichtigen Inhalt auch einige technische Winkelziige beherrschen. Auf diese
haben wir komplett verzichtet. So verlinken wir nicht zu anderen Seiten — aul3er es dient nachvollziehbar dem Inhalt und
Thema. Wir machen keine Gegengeschéafte. So eine Art Aufklebertauschen im Internet. Also — ich nehme deinen Link,
und du musst dafir meinen nehmen. Wir ernahren uns ausschlief3lich aus uns selbst. Und das aus gutem Grund. Wir
wollen kein Story-Wiederkauer sein. Sondern reiner Ursprung. Wir wollen nur frische und erfrischende Quelle fir Vieles
sein. Und nicht abgestandenes Wasser. Deshalb vermeiden wir bestimmte Themengebiete, um keinen unqualifizierten
Traffic zu verursachen. Obwohl es einem schon mal in den Fingern juckt. Aber bis hier konnten wir uns beherrschen.
Wir haben kein Interesse an Quantitat, sondern nur an Qualitat. Aber auch Qualitat bendétigt Gleichgesinnte. Damit diese
Sinn ergibt und tragfahig bleibt. Deshalb: kommen Sie wieder und empfehlen Sie uns weiter. Wenn es Ihnen bei uns
gefallen hat.

Danke.

Wir geben weiter unser Bestes. Oder wenigstens das, was wir dafur halten. Oder zumindest. Oder Uberhaupt.
Geschrieben von Christof Hntze in d eichgesinnte um 16: 48

Gute Werbung hat grof3e Vorbilder (3)

Der dritte Teil ist fur Chaplin. Der erste Film, den ich im Kino in Oberursel sah, war nicht "Der grof3e Diktator", sondern

"Moderne Zeiten". Chaplin und die Leinwand harmonieren so, dass man sich seiner Magie nicht entziehen kann. Und

gerade im "grof3en Diktator" sind fiir mich Bilder verankert, die mir immer vor Augen fiihren, mit wie wenig man wie viel

aussagen kann. Hinkels Tanz mit der Weltkugel ist fir mich die zentrale Filmszene der Filmgeschichte. Wenn es nur
eine geben durfte, um zu zeigen, zu was Film im Stande ist, wirde ich diese nehmen.

CGeschrieben von Christof Hintze in Vorbildlich um09:56
Beriihmte Worte (17)

Hat die Idee die hochste Stufe der Vollkommenheit erreicht, so bricht das Wort auf wie eine Blite.

Joseph Joubert, (1754 - 1824)

Geschrieben von Christof H ntze in Berihme Wrte um 09: 54
Die integrierte Kommunikationslige
Integrierte Kommunikation verkaufen herkdmmliche Werbeagenturen dem Kunden gerne als etwas, bei dem alles gleich
aussehen muss. Der Vorteil: Der Kunde muss alle Werbemittel- und MalRnahmen diesem Gesetz unterwerfen und alles
neu machen. Die Agentur verdient eine Schweine-Kohle.
Dabei ist integrierte Kommunikation, wenn alles der selben Positionierung (Copy-Strategie) folgt. Dabei kann, muss aber

nicht, alles gleich sein oder aussehen. Wirkungsvoller ist es, wenn die verschiedenen Medien im Einsatz vor allem
einem Ziel funktional und kreativ folgen, als zwingend einem Gestaltungsraster.
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Die falsche Anwendung oder ein falsches Verstandnis von integrierter Kommunikation verhindern oft den Einsatz von
richtigen Werbemitteln und -MaflZnahmen. Weil es nicht passt oder nicht gut aussieht. Somit ist das Dogma der
gestalterisch integrierten Kommunikation fir eine erfolgreiche Umsetzung oft hinderlich.

Das machen herkdmmliche Agenturen nicht ohne Grund. Denn die rein gestalterisch angelegten integrierten
Kommunikationskonzepte sind oft nur darum genau so angelegt, weil sie mit den Spezial-Disziplinen der Agenturen so
gut erfullt werden kdnnen. Und somit nichts aus dem Budgettopf in Leistungen flief3t, die sie selbst nicht erfiillen oder
erbringen kdénnen.

Das ist sicher nicht im Sinn einer optimalen Wirkungsstrategie. Optimal wére eine ganzheitliche Wirkungsstrategie. Die
man auf allen moglichen Einsatzfeldern auch probiert. Indem man jegliche Anwendungen auf ihre Wirkung hin Uberprift.
Somit ist sichergestellt, dass alle Medien von der selben Positionierung/Copy-Strategie erfillt werden kénnen. Und zwar
in ihrer Wirkung.

Darauf sollte man achten, wenn man integrierte Kommunikationskonzepte einkauft, die schon beim ersten Mailing
scheitern. Oder auf der ersten Messe grof3e Fragezeichen aufwerfen.

Geschrieben von Christof Hintze in Marketing Lektion um 09:53
Was ist das eigentlich eine Vorentscheidung?

Das Relativieren von allen und allem hat fir die Medien den unglaublichen Vorteil, dass man das Selbe und das Gleiche
in viel mehr Einzelteile zerlegen kann. In so viel mehr, als man glaubt. Der Begriff Mikroteilchen hat hier sicher seinen
Ursprung.

Heute gibt es keine Entscheidungen mehr. Nein, das ware ja zu einfach. Sondern — anstatt oft nur einen Moment zu
warten — gibt es Vorentscheidungen. Trends. Prognosen. Da zeichnet sich was ab. Standig wird auf dem Weg zur
eigentlichen Entscheidung ein Zwischenergebnis auf den Status einer so gut wie Entscheidung gehoben. Obwohl das
volliger Unsinn ist. Denn eine Entscheidung ist unwideruflich. Es ist zum Beispiel, um ein akutelles Beispiel zu liefern,
das, was nach dem Schlusspfiff des Schiedsrichters auf der Anzeigentafel steht.

Bis dahin gibt es aber zahlreiche, die Spannung hoch haltende Vorentscheidungen. Die eigentlich schon so klar das
Endergebnis voraussagen oder zumindes klar in Aussicht stellen, dass man auch schon nach 12 Minuten abpfeifen
kénnte. Oder nach 32 Minuten. Oder die zweite Halbzeit gar nicht mehr anzupfeifen brauchte.

Das nachste Tor bringt die Entscheidung. Das war die Vorentscheidung. Wie oft muss man sich diesen Mist anhéren?
Ein weiteres, schones Beispiel fir das Spannungspiel der Medien sind Wahlen. Was da schon alles klar ist, ist nach
dem Grundgesetz eigentlich gegen das Selbe. Warum eigentlich wahlen, wenn doch alles klar ist? Und noch heute
versucht Herr Stoiber verzweifelt und im Trauma, ein Glas Champagner zu 6ffnen. Dabei war die Entscheidung doch so
gut wie gefallen.

Eine Erfindung, der es nicht bedarf. Weil es das eigentlich Entscheidende konterkariert. Keiner wei? mehr, was die
Entscheidung ist. Wann die Entscheidung fallt. Man verliert sogar die Lust an der Entscheidung. Weil es so viele
Entscheidungen wie Schwergewichts-Boxweltmeister gibt und ca. 1000 mehr.

Da hort und schaut keiner mehr hin. Sondern viele machen sich sogar den Spaf3, die sogenannten Vorentscheidungen
so zu beeinflussen, dass sie ein moglichst falsches Bild abgeben. Das haben die nun davon.

CGeschrieben von Christof Hintze in WIlde Thesen um 09: 51
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Mttwoch, 28. Juni 2006

makenstimmen 6: norbert gastell, dt. stimme von homer simpson

norbert gastell bei wikipedia
Geschrieben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 22: 13

markenstimen 5: egon hoegen, stimme von der 7. sinn

egon hoegen bei wikipedia
Geschri eben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 22: 02

markenstimmen 3: regina lemnitz, dt. stimme von whoopie goldberg

regina lemnitz bei wikipedia
Geschrieben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 21: 41

markenstimmen 2: norbert langer, dt. stimme von tom selleck

norbert langer bei wikipedia
Geschrieben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 21: 22

markenstimmen 1: randolf kronberg, dt. stimme von eddi murphy

randolf kronberg bei wikipedia

Geschri eben von Peter von Fel bert in Human Marketing um 21: 08

Erfahrung ist ein Bademeister

Mein Lieblingsbild in Sachen Werbung ist der Bademeister. Standig hipfen Marketing- und Kommunikations-Menschen
ins Schwimmerbecken — von allen Seiten, auch von den Seiten, von denen sie nicht dirfen. Und ich bin der
Werbebademeister. Der schon an der Badehose erkennt, am Gang, am Sprung, am Auftauchen, wer ein guter
Marketingschwimmer ist und wer nicht. Oft springen Nichtschwimmer in mein Becken. Die sich schlau, wie sie sind, am
Beckenrand festhalten, an den Leinen oder, wenn es noch geht, mit den Zehenspitzen am Boden. Und so tun, als ob sie
perfekt schwimmen kénnen.

Tragen stolz ihre Marketingschwimmabzeichen zur Schau. Aber ich als Bademeister kenne meine Pappenheimer. Und
so ist das Marketingschwimmbad eins, in dem immer viel los ist. Sie saufen ab und gehen dann rasch riiber in das
Vertriebsschwimmbad (das nicht weniger tief ist, aber da hat noch keiner gesehen, dass derjenige nicht schwimmen
kann).
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Der Anteil der Nichtschwimmer in Positionen mit Verantwortung ist grof3er als viele glauben. Ins kalte Wasser werfen, ist
hier an der Tagesordung. Am Anfang wollte ich jeden retten. Jedem Schwimmen beibringen. Oder jedem raten, erst mal
ins Becken zu gehen, das nicht so tief ist. Das war keine gute Einstellung. Und so bewundere ich heute die guten
Schwimmer, die in aller Ruhe ihre Strategiebahnen ziehen. Mal Kraulen, mal Brust, mal Riicken. Und einige sogar
Schmetterling. Man kennt sich. Ist nett und begru3t sich. Und die anderen, die ja immer betonen, dass sie prima
schwimmen kdnnen, die lass ich absaufen. Natirlich — wenn sie mir das Gefiihl geben, dass mein Wirken ihnen von
Nutzen sein kann, dann helfe ich selbstversténdlich. Aber das Retten von Nichtschwimmern, gegen ihren Willen und wo
es um so viel Geld, Arbeitsplatze, Marken und viel mehr geht? Das ergibt keinen Sinn. Die sollen im Flachen tGben. Und
nicht auf Kosten von guten Firmen. Die sollen mal richtig Wasser schlucken, damit sie merken, dass es hier um die
Wirklichkeit geht, in der wir alle leben. Wer nicht héren will, muss fuhlen.

Was glaubt ihr, wieviel Junior Produkt Manager ganze Konzerne beschéadigt bis ruiniert haben. Ebenso viele wie Kinder
leichtsinnig Hauser abgeflammt haben. Und das sind mehr als erfahrene Menschen, die nicht leichtsinnig mit dem Feuer
spielen. Glaube ich.

Also sitze ich da und geniel3e den Tag. Der Agentur-Bademeister.
Geschrieben von Christof Hintze in Wl de Thesen um 07: 36

Kleiner Fehler — gro3e Wirkung (1)
Wissen voraussetzen.

Ein kleiner Fehler, der haufig und gern begangen wird, auf Kunden und Agenturseite, ist, Wissen bei der Zielgruppe
voraus zu setzen. Schon allein, um seinen Status zu dokumentieren. Das hat leider groR3e negative, unerwiinschte
Auswirkungen auf den Kommunikationserfolg. Und alle wundern sich. Warum funktioniert das nicht? Da hauen
Mdobelmarkte Rabatte raus, dass es nur so kracht, und sind 50% giinstiger als der Rest der Welt, aber keiner weil3, wo
der Laden ist. Bl6d gelaufen.

Eins nach dem anderen. In der Welt der Werbung geht die Verbreitung von wichtigen Botschaften sehr langsam. Somit
wird der Einsatz der Budgets immer kostbarer, und umso schlimmer ist es, wenn der Empfénger nicht versteht, was der
Absender ihm sagen will. Kommunikation ist nicht was man sagt, sondern was der andere versteht.

Jeder Autodidakt kann ein Lied von der Redundanz singen. Wenn man jemandem etwas beibringen will, dann muss
man jeden wesentlichen Punkt zum Erlernen klar zum Ausdruck bringen. Immer und immer wieder. Das Ubergehen von
nur einem Aspekt, mit dem Hintergedanken, das haben die sicher schon kapiert, bringt den Lernerfolg zum Scheitern.
Also: Immer wieder — Schritt flir Schritt. So langweilig das klingt, so wirkungsvoll ist gute Kommunikation.

Was man selbst weil3, ist noch lange nicht Allgemeinwissen. Auch wenn es einem so vorkommt. Wie oft habe ich schon
gehdrt: Das wissen die da drauf3en doch alle. Alle? Die Leute wuf3ten nach einer RTL-Umfrage zu einem grofl3en
Prozentsatz nicht mal, wer an Weihnachten geboren wurde. Macht man eine lustige Kampagne mit Hauptstadten auf
der ganzen Welt, dann kann es sein, dass vielen gar nicht klar ist, dass es dabei um Hauptstadte geht. Mein erster
Creative Director in Dusseldorf (D. Blum) verriet mir mal ganz am Anfang: Wenn du es bei einem Funkspot am Anfang
regnen lasst, aber nicht klar machst, dass es regnet, dann kann das auch brutzelndes Fett in der Pfanne sein. Gesagt
getan. Einige Zeit spater habe ich einen Funkspot fir Originalteile eines Autoherstellers gemacht und habe 20
Sekunden akustisch einen Plattfu? beim Fahren vorweg geschickt. Fiir mich war das klar ein Plattfuf3. Ich wusste das.
Und ging natirlich davon aus, alle anderen wissen das auch sofort. Nur — alle, die diesen Spot horten, dachten, da
traben Pferde. Die haben den ganzen Spot nicht verstanden.

Was ich weil3, weil3 da drauBen noch lange keiner. Oder zumindest nicht alle. Was die Wirkung ja schon beeintrachtigt.
Wir machen die Kommunikation aber nur fur die da drauf3en. Deren Verstandnis ist die Hauptsache und nicht, was wir
glauben, was alle wissen oder nicht wissen. Darum empfiehlt es sich, immer kein Wissen voraus zu setzen. Und die
wesentlichen Botschaften redundant immer wieder zu wiederholen. Auch wenn man sie selbst schon lange nicht mehr
horen kann. Der zusétzliche Vorteil ist: Die Summe der Botschaften bleibt relativ klein. Somit ist ein Durchkommen bis
zur Zielgruppe immer wahrscheinlicher.

Die erfolgreichste Kampagne ist fir die Macher und Entscheider eher keine gro3e Sache. Weil sie das Selbe immer
wieder nur anders inszeniert. So einfach ist gut. Darum ist es auch so schwer.
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Geschrieben von Christof H ntze in Marketing Lektion um 07: 30
Beriihmte Worte (16)

Nichts auf der Welt ist so machtig wie eine Idee, deren Zeit gekommen ist.

Victor Marie Hugo, (1802 - 1885),

Geschrieben von Christof Hintze in Beruhnte Worte um 07: 10
Gute Werbung hat grof3e Vorbilder (2)
He is still the greatest. Teil 2 dieser Serie ist Ali gewidmet. Cassius Marcellus Clay. Der erste Mensch, fir den ich mich
um 4.00 Uhr nachts von meinem Vater habe wecken lassen. Schwebe wie ein Schmetterling, steche wie eine Biene.
Archie Moore will be on the floor in round four. Sonny Listen werde ich wie einen Satelliten in den Weltraum schiel3en.
Seine Gesten und sein uniberhdrbares und uniibersehbares Selbstbewuf3sein sind fur immer in Stein gemeif3elt. Er hat

Bilder fir die Ewigkeit um die Welt geschickt. Rumble in the Jungle. Seine Kampfe waren Auftritte. Die
Starken-Strategie, die ich Kunden gegentiber vertrete, ist die Ali-Strategie. Bau immer auf deine Starken auf.

Ceschrieben von Christof Hintze in Vorbildlich um07:00
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D enstag, 27. Juni 2006

markengesichter 10: andrea de carlo, worte

andrea de carlo bei focus online
Geschri eben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 19: 37

markengesichter 9: mark warnecke, wasser

mark warnecke bei wikipedia

Geschri eben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 16: 35

Neugeschaftstaktik (4)

Bitte empfehlen Sie uns weiter, wenn es lhnen gefallen hat. Die Empfehlung ist die beste Eintrittskarte. Ermutigen Sie
Ihre Kunden, Sie weiter zu empfehlen. Nattrlich nur, wenn sie von lhnen auch voll und ganz Uberzeugt sind. lhre
Kunden mussen es als ein Privileg empfinden, mit lhnen arbeiten zu dirfen. Dann werden sie auch voller Stolz Giber Sie
berichten.

CGeschri eben von Christof Hiontze in Werkverzei chnis um 09: 26
Der Commerzball rollt

Das Spiel ist tot, es lebe das Rollenspiel. Betreten wir keine Spielflachen mehr, sondern Werbeflachen. Der Ball ist rund
und muss ins Fernsehen eckig. Schauspieler statt FuRBballspieler. England gegen Equador. Haupttribline, Reihe 5. Das
ganze Spiel wird zur Farce. Posh Spice steht im Rampenlicht. Die Equadorianer sind nur die Indianer in einem Western.
Die Fans sind zum Marketingvieh verkommen. Selbstdarsteller, wohin man schaut. Famous for 15 Minutes. Einmal im
Fernsehen. Einmal in der N&he von Becks. Das Spiel der Nebenséchlichkeiten ist zum Mittelpunkt geworden. Das Spiel
auf dem Platz ist schlecht. England spielt einen so schlechten Fuf3ball, dass man ganz irritiert ist. Ein ganzes Spiel, das
nur der Vermarktung der urspiinglichen Idee von FuB3ball dient. "Come on England”, brillt unentwegt ein
Ubergewichtiger Glatzkopf mit Ganzkdrperbemalung.

Aber das Spiel lebt noch. Deutschland : Schweden. Ich kann es nicht fassen. Die Deutschen wachsen heran zu einem
Land, das wieder Lust am Spiel hat. Gerade Deutschland. Das sich bis vor 3 Wochen zu jedem Sieg gekampft, gequalt,
gegratscht hat. Das mit Losglick und dem FuR3ballgott auf ihrer Seite dem eigentlichen Spiel immer ein gutes Stiick
ausgewichen ist. Und jetzt? Eine Mannschaft, die spielt. Und wie. Und alle anderen, fast alle anderen, betreten nur noch
die griine Marketingplattform.

Unfassbar. Was man alles machen kann, wenn man will. Danke fir das Spiel am Samstag. Ich hatte sonst am Sonntag
den Glauben und meine Liebe zum Spiel in Stuttgart gelassen. Und noch eins: Herr Beckham, spielt nicht nur
unglaublich schlecht FuR3ball, er ist dabei auch noch ein unglaublicher Angeber. Und der Quatsch mit den ruhenden
Ballen, den kann ich auch nicht mehr héren. Sogar Glnter Netzer wiirde heute noch von 20 Freisté3en ein paar mehr
rein hauen als Becks. Und dieses Theater bei jedem Freisto3! Wer das Spiel liebt, muss dieses Getue einfach hassen.
Er verhéhnt das Spiel. Er sollte Tabledancer in einer Schwulendisko werden. Da kann er sich seine Bélle so lang
zurecht legen wie er will.

Geschrieben von Christof Hintze in Fight-Cub um09: 24
Eine ganz neue Erfindung: Der Komplexantrieb

Der benzinbetriebene Ottomotor hat auf Sicht ausgedient. Die Wissenschaft briitet Uber alternativen Antriebslésungen.
Rapsol. Biogase. Gas. Strom. Wasserstoff. Mull. Fluxkompensator. Eigentlich kommt alles in Betracht, wohinter eine
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Lobby steht. Nur eine Energiequelle hat noch niemand so recht berticksichtigt. Was mich wundert. Diejenige mit dem
wohl grofdten Wirkungskreis und der wohl gro3ten Wirkungskraft. Vor allem nicht nur regenerierbar, sonder sogar
Uberreagierbar. Wenn man mal bedenkt, welche herausragenden Leistungen der Menschheit nur aus Komplexen
heraus zustande gekommen sind. Das muss man doch in Antriebsenergie umsetzen kdnnen. Wenn man sich allein die
Antriebsenergie von vielen Konzernen und Parteien ansieht. Von Popstars und Filmstars. Deshalb steht dem
Komplexantrieb nichts mehr im Wege. Die Antriebsvarianten hei3en:

Autos mit Kleinwuchsanantrieb.

Autos mit Stotterantrieb.

Autos mit Glatzenantrieb.

Autos mit Blédenantrieb.

Autos mit Sozialneidantrieb.

Autos mit ohne Abiturantrieb.

Autos mit mein Ding ist zu klein Antrieb?!?

Obwohl, die letzte Kategorie kann man knicken. Weil ohnehin Tempo 130 kommt. Und die schiel3en dariiber weit
hinaus. Ich glaube, ich geh morgen mal zum Patentamt riiber und lass mir das eintragen. Der Komplexmotor. Oder
sollte ich ihn besser der groRe Christof Hintze Komplexmotor nennen? Oder der allergréf3te Christof Hintze
Komplexmotor ... ?

Geschrieben von Christof Hntze in Wl de Thesen um 09: 23
Beriihmte Worte (15)

Die Idee des Meeres ist in einem Wassertropfen vereint.

Baruch de Spinoza, (1632 - 1677), eigentlich Benedictus d'Espinoza, hollandischer Philosoph

CGeschri eben von Christof H ntze in Berihnte Worte um 09: 00
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Mont ag, 26. Juni 2006

markengesichter 8: dariusz michalczewski, punch

dariusz michalczewski bei wikipedia
Geschrieben von Peter von Fel bert in Mrkengesichter um 18: 08

markengesichtert 7: marla glen, soul

marla glen bei wikipedia

Geschrieben von Peter von Fel bert in Human Marketing um 17:58

markengesichter 5: hans kueng, glauben

hans kiing bei wikipedia

Geschri eben von Peter von Fel bert in Human Marketing um 17: 39
markengesichter 4: juergen feldmann, sex

juergen feldmann bei burda

Geschrieben von Peter von Fel bert um 17: 25

markengesichter 3: reinhold messner, berge

reinhold messner bei wikipedia

Geschri eben von Peter von Fel bert in Human Marketing um 14: 17
Der Arschlochverdacht Test
Man ahnt es. Man weil3 es. Man hat keinen blassen Schimmer. Ist man vielleicht ein Arschloch? Oder der andere? Was
gibt einem die letztendliche Sicherheit, richtig zu liegen. Was macht einen zum Arschloch? Diese und mehr Fragen
beschéftigen alle, auRer denen, die es betrifft. Also war es an der Zeit, den 10 Punkte Arschloch-Schnelltest ins Leben
zu rufen:

1. Er/Sie kommt Ihnen vom ersten Moment an total unsympatisch riiber und durch lhren Kopf schoss der Gedanke:
"Was fur ein Arschloch!"

2. Er/Sie ist total ignorant, arrogant, tberheblich, selbstverliebt und — was am schlimmsten ist — extrem unhdflich.
3. Er/Sie ist im Umgang mit anderen Menschen unertraglich, behandelt alle wie den letzen Dreck.

4. Er/Sie kann tberhaupt nicht zuhdren, kann sich nichts merken, kann einem nicht in die Augen schauen.
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5. Er/Sie kann sich nicht nur nicht entschuldigen, sondern bermerkt nicht mal, dass es einer Entschuldigung bedarf.
6. Er/Sie kann nicht mal Danke sagen.

7. Er/Sie ist immer nur auf seinen/ihren eigenen Vorteil aus.

8. Er/Sie ist ricksichtlos und glaubt, das sei clever.

9. Er/Sie muss sich immer durchsetzen, auch wenn er/sie offensichtlich im Unrecht ist.

10. Er/Sie gibt einem immer das Gefiihl, alles genauer und besser zu wissen.

Sollten Sie diese 10 Arschlochmerkmale alle einer Person zuordnen kdnnen, besteht kein Zweifel:
100 % Ubereinstimmung = Kategorie A: Riesen Arschloch.

50 % Ubereinstimmung: = Kategorie B: Unheimliches Arschloch

bis zu 20% Ubereinstimmung = Kategorie C: Einfaches Arschloch

Unter 10% Ubereinstimmung = Kleines Arschloch

Geschrieben von Christof Hintze in Fight-C ub um 09: 32
Berihmte Worte (14)

Es ist ein weiter Weg von der Idee zur Tat.

Jean Baptiste Moliére, (1622 - 1673)

Geschrieben von Christof Hintze in Beruhnte Worte um 09: 30
Selektive Wahrnehmung
Du bist, wer du bist? Aber wer bist du eigentlich: Marke?

Ein weit verbreitetes Bild ist, dass man sich eine Marke einfach wie einen Mensch vorstellt. Man muss sich nur
vorstellen kénnen, welcher Typ von Mensch. Das Problem, das sich bei dieser Analogie stellt, ist: Wer stellt sich diese
Person am richtigsten vor. Und ist diese Vorstellung denn auch die wirklich richtige?

Oft mache ich mir ein total subjetives Bild von einer Marke. Und dem Typ, den diese darstellt. Um so fliichtiger ich Uber
die Wesensmerkmale hinwegstreife, um so besser ist mein Bild. Ich schau mir alles an, was mir so entgegen springt.
Farben, Kontinuitat, Formen, Fotoqualitat, Typografie, Layout, Papierqualitat, Konzept, Strukturen, Internet,
Konsequenz, Zeilendurchschuss, Klang, Spationierung, Freirdume, Menge, TypogroR3e. Hoflichkeit, Headline-Typo und
Copy-Typo, Dichte, Konsistenz, Formate, Farbwelt, Headline-Starke, Strategie, Text-Qualitat, wo die Parklatze fir
Besucher sind, Standorte, ob ein Kleiderhaken auf der Toilette ist, Tonalitat, wie es riecht, welcher Kaffee, ob die
Fenster geputzt sind, die Toiletten, die Musik in der Warteschleife, Punktlichkeit, Kugelschreiber und tausend Dinge
mehr. Ich brauche dafir ca. 5 bis 10 Minuten. Um die nétigen Informationen emotional in mich auf zu nehmen. Bei
Menschen dauert das nur 20 Sekunden, sagt man.

Dann habe ich diese Person, diese Markenperson vor mir. Personlich. Ich kann sie nicht nur sehen, sondern héren und
riechen. Die kann 55 Jahre alt, mannlich, dick, mit Halbglatze sein. Oder 33 Jahre alt, blond, sportlich, mit einem
sympathischen Lacheln. Die selektive Wahrnehmung, die man sich iber nun fast 20 Jahre angeeignet hat, ist wie die
eines Chefkochs, der alles rausschmecken kann. Der genau weil3, was fehlt. Oder die eines Dirigenten, der exakt hort,
was nicht stimmt.

Selektive Wahrnehmeung kann aber auch ganz schon verriickt machen. Weil man sich Werbung oft nicht mehr
ganzheitlich ansieht, sondern sofort in Atomteilchen, kleine Bestandteile zerlegt, um sich die Inhalte, die Machart und
jeglichen Bestandteile zu erklaren.

Aber die selektive Wahrnehmung unterstiitzt auch die jeweilige Zusammensetzung von Kommunikation. Die

Verdichtung von Qaulitat. Im Lauf der Zeit weil3, sieht, fuhlt, empfindet man, ob es richtig gut ist oder noch weit entfernt
davon. Die Beschaffenheit von Qualitét, die Konsistenz der Dichte von Qualitéten ist allgegenwartig.
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Vieles davon sieht man nur selbst. Aber es ist trotzdem eines der schonsten Gefilihle, wenn alles stimmt, zusammen
passt und vor allem, wenn es seine Wirkung entfaltet.

Leider darf man nicht jedes Orchester dirigieren oder in jeder Kiiche in den Topfen rihren. Das macht einen oft fast
wahnsinnig. Denn es gibt soviel Schlechtes, was man so leicht viel besser machen kdnnte. Aber so ist das nun mal.
Wenn man in eine Materie weiter vordringt als viele andere. Es verbindet nicht, es macht eher einsam. Weil man mit
seiner Wahrnehmung oft allein ist. Siehst Du das? Horst Du das? Wie oft hat man darauf ein "Was meinst Du?" gehort.
So dass man tiefer und tiefer in die unerforschten Regionen der selektiven Wahrnehmung vordringt und dabei meistens
bis immer allein ist. Schon ist es dann immer wieder, wenn jemand genau diese Qualitaten schéatzt und vor allem fest
stellt. Das ist eigentlich neben dem Machen das schonste Gefuhl. Wenn man auf Gleichgesinnte trifft.

Ist Ihnnen zum Beispiel mal aufgefallen, wie wichtig das Weglassen ist. Wie sehr man immer darauf bedacht sein muss,

zu verzichten. In der Musik sind das Wichtigste die Pausen zwischen den Ténen. In der Malerei ist das nicht anders. In
der Bildhauerei ohnehin. Das konsequente Weglassen von allem, was nicht dem Ziel dient, ist eigentlich das Schwerste.

Das ist wie Auto Packen fuir den Urlaub. Alles mitnehmen und 70 % davon nicht einmal bertihren, kann jeder. Mit einem
fast leeren Auto auf Reisen gehen und auf nichts verzichten zu missen, alles bei sich zu haben, das ist es, worum es
jeden Tag geht.

Geschrieben von Christof Hintze in 02 . Blickw nkel um 09:29
Neugeschaftstaktik (3)
Mache immer ein guten Job und be dich in Geduld. Man kann Kunden nicht zu irgend etwas zwingen, nur dazu, dass
sie einen verlassen. Es gibt Zeiten, da kommen die Kunden wie von selbst. Und dann gibt es Zeiten, da geht das nicht.
Ist schlauer und besser, alles diesem Wandel der Zeiten anzupassen. Als zu glauben, dass man erfolgreich gegen
diesen Trend anschwimmen kann. Ein schdner Urlaub kann auch Regentage haben und ein schlechter kommt auch nur
mit Sonne aus.

CGeschri eben von Christof Hiontze in Werkverzei chnis um 09: 28

markengesichter 2: dietrich mateschitz, red bull

dietrich mateschitz in wikipedia

Geschri eben von Peter von Fel bert in Human Marketing um 00: 32

markengesichter 1: ed meier, schuhe.

eduard meier im internet

Geschrieben von Peter von Fel bert in Human Marketing um 00: 27
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Sonntag, 25. Juni 2006

deutschland. reiseroute

hier meine reiseroute fuer meine deutsche provinzreise. wer noch klasse orte hat, die man sehen muss, bitte
ergaenzen:

+ elbsandstein gebirge/ dresden zwinger
+ sylt, halligen,

+ nirburgring

+ zeche zollverein

+ rheintal loreley

+ springstille

+ bodensee mainau / reichenau

+ usedom

+ weimar

+ helgoland

+ autostadt wolfsburg

+ woppenroth im hunsrueck drehort aus heimat
+ wittenberg

+ mosel weinanbau

Ceschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernérchen um 17: 47

romantik. sommer 2006

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 14: 08
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Sanstag, 24. Juni 2006

deutschland. ein sommermarchen 8: olympiapark minchen

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 22: 39

deutschland. ein sommermarchen 7: olympiapark minchen

CGeschri eben von Peter von Felbert in Deutschland ein Sonmernméarchen um 22: 34

deutschland. ein sommermarchen 6: podolski

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 22: 30
Sie sucht Ihn: Die Kundensuche

Mit der Neukundensuche ist es ahnlich wie mit der Partnersuche. Fiir die erste Nacht verspricht man Vieles. Weil man
sich Vieles davon verspricht. Aber wie geht es dann weiter? Ist der Jagdtrieb erst mal befriedigt, tritt die niichterne
Betrachtung ein. Ein Kunde. Der ruft an. Will Termine. Schreibt Mails. Feilscht um den Preis. Findet die falsche Idee toll.
Und so weiter.

Wenn man eigentlich nur Sex will, darf man keine Partnerschaft erwarten. Dann sollte man so oft und viele Werbemittel-
und MaRRnahmen miteinander realisieren, bis die Lust abgeklungen ist, und dann auf zum nachsten Kunden. Diese
One-Night-Stand-Variante nennt man dann Projekt-Agentur.

Wenn die grof3en Budget-Glocken lauten, werden nachts alle Kunden grau. Wenn dann noch ein Vertrag winkt, bricht
die Agentur-Wahrnehmung véllig zusammmen. Jede objektive Betrachtung fur eine Partnerschaft ist hinféllig in der
Bewertung, wenn der Kunde mit solchen Kalibern winkt.

So sind die Kennenlernphasen von Agenturen und Kunden oft voll spontaner Leidenschaft und grof3er Versprechungen.
Bis der neue Marketingleiter euch scheidet. In guten und besonders guten Zeiten. Aber das
Baumchen-wechsel-dich-Spielchen zeigt deutlich die Kehrseite der Medaille.

Aber wie trifft man den richtigen Partner? Vor allem, wo und wann? Das weil3 leider niemand so genau. Aber die
Chancen erhdhen sich, wenn man sich unter Gleichgesinnte begibt. Denn wenn jemand die selbe Musik liebt, die selben
Filme, also moralisch, ethisch, kulturell eine groRe Ubereinstimmung vorhanden ist, und auch sonst weit weg von der
eigentlichen Arbeit eine groRe Ubereinstimmung auf vielen Gebieten herrscht, dann steht einer gliicklichen
Partnerschaft, die nicht schnell zur Beziehungskiste verkommt, nichts im Wege.

Aber leider gibt es dafir keine Zeit. Keine Orte. Alles muss eben schnell gehen. Dann probieren wir doch einfach mal
die nachste (Agentur) oder den nachsten (Kunden). Auf der Suche nach der wahren Partnerschaft. Das Uble an diesem
Vorgehen ist, dass es in die falsche Richtung fiihrt. Weg vom eigentlichen Ziel hin zur
Partnerschaft-Wegwerf-Gesellschaft. Auch andere Stadte haben hiibsche Agenturen. Und die anderen Kunden sind
auch nicht von schlechten Eltern.

Wer wirklich gute Kommunikation will, der muss nicht auf der Arbeit damit anfangen, sondern bei sich. Nur so kommen
Gleichgesinnte zusammen.

Geschrieben von Christof Hintze in d eichgesinnte um 13:01

Leider. Schade. Warum Sex nicht sells
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Die Wirkung von Werbung wird gleichermalRen tber- wie unterschatzt. So glauben einige, dass Kampagnen fir einen
groRen Erfolg verantwortlich sind, dabei ware der selbe Erfolg auch ohne Werbung zustande gekommen. Oder mit einer
ganzlich anderen Kampagne. Kausale Zusammenhange herzustellen, wo keine sind, ist eine der Kernkompetenzen von
Werbeagenturen.

Das Selbe gilt auch fur das Gegenteil. Wenn es echt schlecht lauft, ist natirlich die Werbung schuld. Was in den
seltensten Fallen stimmt — und damit zu vernachlassigen ist.

In diese Reihe passen auch alle diese Pauschal-Statements, wie: Sex sells. Oder: Only bad news,are good news. Das
ist alles Blédsinn. Denn es bezieht sich immer auf Zusammenhange, die man so nicht 1:1 Gibesetzen darf und kann.
Aber es gerne macht. Sex verkauft nicht. Nackte Frauen, erotische Posen, das Nachstellen oder Anspielen auf
Sexualpraktiken erregt zwar die Aufmerksamkeit, verfehlt aber die Wirkung. Weil das Involvement nicht sinnvoll an den
relevanten Kundennutzen gekoppelt ist. So gilt auch hier: Bei einem sowieso guten Markt oder Produkt ist die
Werbebotschaft nebenséachlich. Somit kénnte man dem falschen Glauben verfallen, dass Sex sells. Obwohl auch eine
Typokampagne zum selben Ergebnis gefiihrt hatte.

Wenn Sex wirklich verkaufen wiirde, warum gibt es in der gesamten Geschichte der Werbung keine ausgezeichnete
Kampagne, die das belegt. Weil es nicht funktioniert. In der Regel leben nur ein paar Spinner ihr verklemmte Sexualitat
in Form von Werbung aus. Das soll dann mutig sein.

Und bitte kommen sie mir nicht mit der Pirelli Kalender. Denn kénnte jede Marke der Welt machen. Fir jedes Produkt.
Und das einzige was auf dem Kalender wirklich stort ist dieses Logo auf jeder Seite. Die verkaufen keinen Reifen mehr
oder weniger wegen dem Kalender. Aber sie erfillen ein paar schlipfrige Traume.

Somit bleibt fest zu stellen. Wer glaubt das Sex sells, der sollte es mal ohne versuchen. Und dann soll er mit der selben
vehements behaupten, dass sex nicht sells. So einfach ist das.

Trotzdem. Bevor sie schlechte Werbung machen. Dann doch lieber mit echten Granaten. Sex sells zwar nicht, aber
bevor man tible Werbung sehen muss, dann leiber schone Frauen. Bringt zwar nichts, aber ist schoner fur die Umwelt.
Wenn sie verstehen was ich meine. Und auch mal an die Frauen denken.

Geschrieben von Christof Hi ntze in Marketing Denkanst8e um 12: 59
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Freitag, 23. Juni 2006

Imagination

Es gibt Momente im Leben, in denen befiirchtet man viel zu viel. Das Risko, ist es noch so klein, nimmt Uberhand. Es
sind vor allem Momente von personlich groRer Bedeutung, die man nicht im Griff hat. Nicht kontrollieren kann. Wenn die
Angst zu einer unkontrollierten Kettenreaktion auszuarten droht. Dann projeziere ich Bilder auf meine innere Leinwand.
Bilder von grofRer innerer Ruhe. Augenblicke, die so schén waren, dass sie es wert waren, in der eigenen Galerie der
Glucksmomente zu hangen. Ein solches Bild habe ich eingefangen. Als die Geburt unserer Zwillinge in die entscheidene
Phase kam, habe ich dieses, genau dieses Bild mit meiner Freau geteilt. Und alle Angst war wie weg geblasen. Und die
vollige Zuversicht trat ein. Das ist die Kraft der Imagination. Und alle sind gesund und munter. Und nichts hat diesen
erhabenen und zugleich seltenen Moment gestort. Weil wir dieses Bild gemeinsam vor unseren Augen hatten.

Manchmal ist es auch auf3erhalb des Jobs eine grof3e Hilfe, viele Bilder im Kopf zu haben.

Geschrieben von Christof Hintze in deichgesinnte um 13:57

Gute Werbung hat grof3e Vorbilder (1)

Es sind die méachtigen Bilder in unseren Kdpfen, die uns nie mehr los lassen und so beeindrucken. Das sind genau die
Bilder, die suichtig auf gute Kommunikation machen. Mich, auf jeden Fall, haben sie das.

Wie Willy Brand beim Kniefall im Warschauer Ghetto. Der "Entschuldigung” sagt, ohne "Entschuldigung” zu sagen.
Diese in den Kdpfen ausgeldste Entschuldigung hat viel mehr bewirkt als tausende Beschwichtigungen. Es lauft mir
immer noch kalt den Riicken hinunter, wie man mit so wenig so viel aussagen und vor allem bewirken kann. Noch heute
hoffe ich, er hat das intuitiv gemacht. Und kein PR-Berater hat gesagt: Willy, ich hab da eine super Idee fir das Ghetto
nachste Woche.

Noch heute hoffe ich. In dem Augenblick, in dem er vor das Mahnmal trat, bekam er zum einen weiche Knie. Und die
groRRe der Greultaten driickte ihn sanft und voller Demut auf die Knie. Was soll man auch sagen, wenn man eigentlich
nichts mehr sagen kann. Das ist eine der Gesten, die mich fur einen Moment sehr stolz gemacht haben, dass ich aus

dem selben Land komme wie dieser Mann, der so wiirdevoll und groRartig um Entschuldigung nicht fur sich, sondern fir
uns alle gebeten hat. Dafir zolle ich ihm noch heute meinen Dank.

Geschrieben von Christof Hintze in Vorbildlich um 10: 29
Mein erster Amerikaner war weifd
Es ist schon witzig, was sich oft hinter Waértern fur unterschiedliche Assoziationen auftreiben lassen: Hamburger,
Nurnberger, Frankfurter, Pariser.... Auf meinen ersten echten Amerikaner in weif3 bin ich so 1972 gestof3en. Danach bin

ich auch einem in Schwarz begegnet. Ich hatte die Amerikaner von Anfang an zum Fressen gern. Aber wenn man sich
zu viele Amerikaner reinzieht, kann einem echt schlecht von denen werden.

Geschrieben von Christof Hintze in d eichgesinnte um 10: 22

Berihmte Worte (13)

Erfahrung ist immer die Parodie auf die Idee.
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Johann Wolfgang von Goethe (1749 - 1832)

Ceschrieben von Christof Hintze in Beriuhnte Wrte um 10: 21
Danke Queen

Auch ich war stolzer Besitzer der Queen-Schallplatte mit dem unsinnigen Namen "Jazz". Auf welcher der Song "Bicycle"
war. Hinter den Text bin ich bis heute nicht gestiegen. Was sonst noch drauf war, weif3 ich nicht. Ich glaube, ich habe
die Scheibe nie wirklich gehort. Denn bei dieser Schallplatte war es nicht so entscheidend, was drauf war, sondern was
drin war. Denn in der Schallplatte war ein Poster. Ein besonderes. Ein anderes. Kein aufregendes, sondern mal ein
anregendes. Und daran erinnere ich mich noch heute, als ob es gestern war. Unz&hlige nackte und gut aussehende
Frauen waren da zu sehen. Die standen da so rum mit ihren Rennrédern. Irgendwo. War auch egal.

Zu dieser Zeit gab es nur 3 Fernsehsender. Von Tutti Frutti noch keine Spur. Blicke auf weiblich unverhillte Kérper
gelangen einem nur sehr schwer. Manchmal gab ist in den Frauen-Zeitschriften meiner Mutter wie Brigitte, Petra usw.
so etwas wie Bademoden, Dessous oder Kdrpercremewerbung. Sobald es aber nackt wurde, waren die Bilder oft
verschwindend klein.

Nicht bei diesem Poster. Das war grof3 und zum Ausklappen. Und man konnte es gut verstecken. In der Plattenhdille. Ich
denke, da ist es heute noch. Wenn ich nur wisste, wo ich die Schallplatten hin getan habe. Warum ich das alles
erzahle? Man muss sich erinnern kdnnen an alles und vieles bis ins Detail. Denn wer sich erinnern kann, der kann auch
in die Zukunft lenken. Glaube ich. Menschen ohne Erinnerung an ihre Vergangenheit sind mir unheimlich. Die kénnten
was Wesentliches auf dem Weg in die Zukunft vergessen. Das glaube ich nicht nur, ich bin mir sogar sicher, dass dem
SO ist.

Viele Menschen verdréangen die Vergangenheit, oder leben so sehr in ihr, dass sie im Heute noch nicht angekommen
sind und nie ankommen werden. Mir ist die Erinnerung wichtig. Die hilft mir beim farbenreichen Ausmalen meiner
Gedanken. Und dieses Poster ist so eine Erinnerung. Die ist da, die habe ich nicht vergessen. Sie ist mir nicht peinlich.
Ich bin glicklich, dass ich diese Erinnerung und die Millionen mehr habe. Und wie in diesem Moment, blattere ich oft im
Album meiner Erinnerungen. Entweder um mich zu amdisieren, oder um mir klar zu werden Uber etwas.

Geschrieben von Christof Hntze in Vorbildlich um 10: 20
Neugeschaftstaktik (2)

Fast alle Kunden entspringen Kunden. Und alle Neukunden somit den Bestandskunden. Jede noch so nhamhafte
Agentur hat sich in der Regel in der Stunde Null mit einem oder mehreren Kunden aus der alten Agentur der
Agenturgrinder selbststédndig gemacht. Und so beginnt das System. Kunden bringen Kunden. Und manchmal bringt
jemand einen Kunden mit. Alles andere ist Tanzen auf den falschen Hochzeiten.

Geschrieben von Christof Hntze in Werkverzei chnis um 10: 15
Ich nehme mir viel zu viel Zeit

Egal, mit wem ich ins Gesprach komme. Ich nehme mir offensichtlich immer viel zu viel Zeit. Ob an der Kasse im
Supermarkt, wenn man bemerkt, dass die Verkauferin eine neue Frisur hat. Ob an der Tankstelle, wenn man mit dem
tiirkischen Kassierer iiber FuRRball redet. Uberall. Uberall treffen mich sofort die strafenden Blicke meiner Umwelt. Sogar
den Personen an sich, scheint diese Qualitat der Aufmerksamkeit oft zu viel zu sein. An der Waschstrafe bin ich mit
einem Kroaten ins Gesprach gekommen, wie man Felgen am besten sauber bekommt. Wir haben uns ein wenig
verquasselt, was umgehend zu einem Hupkonzert gefuhrt hat. Zur Strafe hat er mein Auto extra lange und genau
eingespriht. Zu meiner Freude und zum Leid der anderen. Ob am Telefon. Wenn Kunden mich anrufen. Auf der Stral3e,
wenn ich einen Nachbarn treffe. Ich nehme mir fir Menschen viel zu viel Zeit.

Fur die Arbeit nicht. Da seh ich meine Aufgaben sportlich. Es gilt, so schnell so gut wie mdglich zu sein. Diesen
Wettbewerb fuhre ich aber nur mit selbst. Eventuell bleibt mir deshalb zu viel Zeit fir andere. Die sind immer
beschéftigz, auf dem Sprung, haben nur eine Minute, sind auf dem Weg zu.

Friher hat man sich spontan getroffen. Es klingelte an der Tir, oder man versackte im Cafe. Heute verabredet man sich
10 mal, sich ganz spontan zu treffen. Was selten gelingt. Alle anderen haben immer so viel zu tun. Das beeindruckt
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mich sehr. Denn ich habe leider und offensichtlich nicht so viel zu tun. Deshalb sollte ich die Leute eigentlich nicht von
ihrem Handeln abhalten oder sogar aufhalten. Wenn ich mal wieder viel zu tun habe. Dann verhalte ich mich sicher
ahnlich. Obwohl? Eigentlich habe ich mir immer zu viel Zeit fiir alle genommen. Nur nicht fur die Arbeit.

Sicherlich liegt hier auch einer der vielen Griinde begraben, warum andere so viel mehr Geld verdienen wie ich. Bei
dem was die Reinhauen, ware es ja auch tbel wenn es nicht so ware. Obwohl? Eigentlich klagen alle immer dartiber,
dass so wenig dabei raus springt.

Egal, ich werde versuchen mich ein wenig zuriick zu halten. Das wiinsche ich mir ja auch auf der Autobahn. Von den
chronischen Links-Fahreren. Nun fahr schon riber.

Geschrieben von Christof Hintze in @ eichgesinnte um 10: 10
einfache frage: warum lebst du in deutschland
eigentlich zwei fragen: warum lebst du in deutschland, und was ist dein lieblingsort in deutschland, also warum lebst du
innerhalb deutschlands da wo du lebst? der hintergrund: ich moechte in diesem sommer die deutsche provinz bereisen
und fotografieren, und stelle mir selbst diese beiden fragen. fuer kommentare und beantwortung der beiden fragen
waere ich sehr dankbar.

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 02: 35
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Donnerstag, 22. Juni 2006

deutschland, ein sommermarchen 6: ostseestrand bei pelzerhaken

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 21: 19

deutschland. ein sommermarchen 5: rhein-herne-kanal bei essen

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 18: 52

deutschland. ein sommermarchen 4: walchensee

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernméarchen um 18: 46

deutschland. ein sommermarchen 3: minchen englischer garten

CGeschri eben von Peter von Felbert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 18: 36

deutschland. ein sommermarchen 2: der rhein bei duisburg

CGeschri eben von Peter von Fel bert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 18: 33

deutschland, ein sommermarchen 1: kreidefelsen auf ruegen

CGeschri eben von Peter von Felbert in Deutschland ein Sonmernmarchen um 18: 27

Der Sinn des Lebens (Teill)
Jeder Gedanke dariiber kbnnte einer zu viel sein.

Trotzdem verfolgt mich diese Frage. Wie bléd? Denn den Mensch unterscheidet vom Tier offensichtlich, dass er ein
Bewultsein hat. Sich also sein Handeln und Denken bewul3t machen kann. Im Gegensatz zu Tieren!? Glauben wir.
Deshalb tiberlegen wir bis zum letzten Atemzug: Was soll das? Anstatt es den Tieren nhach zu machen und anstatt dem
ewigen Sinn-Fragen das Fressen, die Fortpflanzung, das Jagen und das lange Schlafen vorzuziehen. Und vor allem
alles im Einklang mit der Natur. Es kommt, wie es kommt.

Nein, wir sitzen mit schwarzen Rollkragenpullovern in Kneipen, rauchen eine nach der anderen und schitten ein Bier
nach dem anderen in uns rein. Stopfen Dinge in uns rein, die man nicht mal im Restmdill entsorgen darf. Vom Stress des
Tages noch ganz angefressen. Die Beziehung in Schieflage. Den einzigen Freund vor Monaten das letze Mal
gesprochen. Den Vater vor den Kopf gestofl3en. Die Gesundheit so la la. Fragen wir uns, was soll das Ganze? Wo ist
der Sinn, die Verbindung. Das kann doch nicht alles umsonst gewesen sein. Wir vergeuden Zeit vorm Fernseher, im
Stau, auf der Suche nach dem Sinn des Lebens. Wie arbeiten uns zu Tode. Wir fressen uns tot. Wir saufen uns tot. Und
rauchen uns tot. Wir fahren uns tot. Oder fallen vom Himmel und sind tot. Alles machen wir bewuf3t, auf der Suche nach
dem Sinn des Lebens. Behaupten wir. Wir schiel3en uns sogar tot fir den besseren Sinn des Lebens.

Eventuell ist der Mensch nur mit einer Beta-Version Bewul3tsein ausgestattet und die Rest-Natur mit der serienfahigen.
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Und die ist langst dahinter gekommen. In dem Wort Leben versteckt sich ganz unscheinbar das Wortchen "eben”. Damit
kénnte der Moment gemeint sein. Geniel3e den Moment.

Da war wieder einer. Und da. Und...
Ceschrieben von Christof Hntze in WIlde Thesen um 14: 12

Das Kéfer-Prinzip

Der VW Kéfer hatte nichts. Aber auch gar nichts. Im Verhaltnis zu Automobilen der Neuzeit. Muss ich feststellen. Dass
der VW Kéfer, Baujahr 1972, nichts hatte. Gar nichts. Nicht drin. Nichts dran. Und Zubehor gab es auch nicht. Die
Summe der Teile die deckungsgleich sind mit heutigen Autos ist nicht gréRer als eine Handvoll. Aber trotzdem kostete
er Geld. An alles, woriiber wir uns heute beim Kauf eines PKWs Gedanken machen, war Giberhaupt nicht zu denken.
Auch auf die Gefahr, mich zu wiederholen: Der Kéfer hatte nichts.

Und wir sprechen gerade Uber das erfolgreichste Auto der Welt. Millionen VW Kafer sind 100 Millionen mal um den
gesamten Erdball gefahren. Oder 20 Jahre zu Edeka, zum Schwimmbad, zum FuRRballlplatz, zur Uni, in Urlaub und zur
Tanke und zurtick.

Millionenfach sind im Kéafer die ersten grobschlachtigen sexuellen, unbedachten Ubegriffe stimperhaft vollzogen
worden. Liegt vielleicht hier ein Ansatz fur die Geburtenentwicklung. Ist der Kéfer eventuell schuld, dass viel mehr als
fummeln man nur als geféhrlich bezeichnen kann. Nein, sicher nicht.

Das Kafer-Prinzip ist beeindruckend, Uberzeugend und hoch wirksam bis heute. Es lautet; Mach das, woflr du da bist,
und zwar so lange, bis du auseinander fallst. Geh dabei nicht kaputt und, wenn, dann so, dass es nichts kostet oder
man es selbst erledigen kann. Mach deinem Besitzer Freude. Weil du anspruchslos bist und man mit dir Pferde stehlen
kann. Sei wie ein Freund. Immer da, wenn man dich braucht. Sei unkompliziert. Geradlinig. Und vor allem schndorkellos.
Blah dich nicht auf. Und — vor allem — sei immer eins: Zuverlassig. In dem, was du kénnen solltest. Fahren.

Dieses Kéfer-Prinzip ist mit Blick auf mein Handy oder den Touchscreen meines Ceranfelds einigen vollig abhanden
gekommen. Das hat man davon, wenn man auf der Riickbank eines Opel Commodore oder Ford Granada grof werden
muss. Der Primarnutzen bleibt der Primarnutzen. Und wenn man mit Autos nicht mehr fahren kann und mit Telefonen
nicht mehr telefonieren, dann lauft hier was falsch.

Ich wiirde da mal eine Kafer-Kur empfehlen. Alle Entscheider sollten mal 3 Monate lang Kéafer fahren. Danach sieht die
Welt gleich wieder anders aus. Ist vom Kopf zurtick auf die FiiRe gestellt.

Geschrieben von Christof Hintze in Marketing Denkanst 6Be um 09: 16

Mit finf Mark sind Sie dabei

Wer erinnert sich noch? Als man versuchte, immer den 5-Mark-Schein schnell wieder los zu werden. Denn der sollte
bekanntlich Ungltick bringen. Blof3 kein 5 Mark Schein im Portemonnai, denn dem sagte man nach, dass ihm kein
weiteres Geld folgen wiirde. Man hatte unweigerlich die Seuche an den Fingern kleben.

Was man vom legendéren Heiermann, dem 5 Mark Stiick, nicht sagen konnte. Denn immerhin stand der Pate fiir das
Gluck an sich, in der Fernsehlotterie: Mit funf Mark sind Sie dabei.

Wer erinnert sich noch? Als man versuchte, immer den 5-Mark-Schein schnell wieder los zu werden. Denn der sollte
bekanntlich Ungltick bringen. Blof3 kein 5 Mark Schein im Portemonnai, denn dem sagte man nach, dass ihm kein
weiteres Geld folgen wirde. Man hatte unweigerlich die Seuche an den Fingern kleben.

Was man vom legendéren Heiermann, dem 5 Mark Stiick, nicht sagen konnte. Denn immerhin stand der Pate fiir das
Glick an sich, in der Fernsehlotterie: Mit funf Mark sind Sie dabei.
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Ceschri eben von Christof Hintze in blue notes um 09: 15

Werbegeschichten — Pudelmiitze

Es war einmal ein Kunde. Der saf? in Saabriicken. Und hiel3 Peugeot. So trug es sich zu, es muss so Mitte der 90er
gewesen sein, dass eine ungewohnliche Prasentation seinen Lauf nahm. Ulli, der Berater, legte damals gro3en Wert
darauf, dass alle erdenklichen Werbemittel und MaRnahmen bis ins Detail ausgettftelt wurden. Und auf Pappe geklebt
wurden. Der Kreative Christof fand das tberfliissig — bis ablenkend. Denn der Kunde kann sich bei der Menge an
Material nicht auf die Idee konzentrieren. Und fur den Fall, dass er diese schlecht findet, wird diese auf der 70. Pappe
nicht besser. Ulli war wie immer nicht zu Gberreden. So wurde jedes Werbemittelchen auf Pappe gezogen und das bis in
die frihen Morgenstunden.

Das argerte Christof so sehr, dass er eine Wette machte mit Ulli. Dass er, Christof, die ganze Prasentation mit einer
Pudelmitze machen wirde (es war Spatsommer). Und dass niemand in der Runde Fragen wirde, warum. Es ging um
eine Flasche Champagner (hort, hért, so war das friiher in der Werbung). Damit wollte er beweisen, dass es nicht um
die Aufmerksamkeit geht, sondern um die Wirkung. Und wenn man zuviel oder das falsche Involvement prasentiert,
man das eigentliche Ziel unweigerlich verfehlen wird. Denn alle werden sich immer an die Prasentation mit der
Pudelmitze erinnern, aber nicht daran, was eigentlich prasentiert wurde. So kann man mit einer Idee sehr viel mehr
bewirken als mit 1000 Pappen.

So geschah es, dass Christof in Anzug und Krawatte und Pudelmitze vor dem Kunden stand. Der die ganze
Prasentation lang nur auf die Mitze starrte. Sich aber bis zum Schluss nicht traute, zu fragen, was das soll. So luftete
Christof ganz am Schluss der Préasentation das Geheimnis. Mit dem Ziel, dass zukiinftige Prasentationen sich
ausschlieRlioch auf die Idee konzentrieren sollten. Der Kunde fand das eine tolle Idee. Ulli nicht. Und so blieb — nach
kurzer Zeit — alles beim Alten.
Abert einen Versuch war es wert. Und die Prasentation mit der Mitze hat ihre Wirkung nicht ganz verfehlt. Die Moral
von der Geschichte lautet: Auch die besten Argumente helfen nichts, wenn jemand andere Interessen verfolgt als man
selbst. Da muss man dann in letzter Konsequenz bereit sein, entweder die Mitze zu nehmen oder die Interessen des
anderen mit zu tragen.

Geschrieben von Christof Hintze in Werbergeschi chten um 09: 15
Berihmte Worte (12)

Jeder Mensch mit einer neuen ldee ist ein Spinner, bis die Idee Erfolg hat.

Mark Twain, (1835 - 1910), eigentlich Samuel Langhorne Clemens, US-amerikanischer Erzéhler und Satiriker

Ceschri eben von Christof Hintze in Beriuhnte Wrte um 09: 00
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Mttwoch, 21. Juni 2006

Statistisch gesehen ...

... Sterben wir genau seit 1972 aus. Das Statistische Bundesamt weif3 das schon lange. Und es wird jedes Jahr auf neu
veroffentlicht. Somit hat es sage und schreibe 34 Jahre gedauert, um aus dieser Entwcklung etwas abzulesen, was man
populistisch ausschlachten kann.

Nach 34 Jahren entdeckt jemand, dass wir weniger werden. Dass wir aussterben. So ist das mit Wirklichkeit und
Wabhrheit, es ist die Frage, was die Medien und die Politik daraus machen. Und am Rande bemerkt, wir werden leider
nicht aussterben. Denn keine Statistik verlauft auf Dauer linear. Weil keine Entwicklung linear verlauft. Sonst wére es ja
keine Entwicklung, sondern eine Nichtwicklung.

Aber auch das machen sich die Medien und die Politik zu eigen. Als ob da so Schlaumeier sitzen und denen nach 34
Jahren auffallt, du Angela, wir werden weniger. Wie wenig? Na, es sterben mehr Deutsche als geboren weden. Und?
Na ja, kdnnte da die Emanzipation schuld dran sein? Diese jungen Dinger, die sich keine Kinder mehr machen lassen
wollen. Und Uberhaupt, ist alles schuld daran. Ja, das ist ja ein Ding. Das missen wir doch den Menschen sagen.

Ja, dann machen wir das doch. So in etwa: Die Deutschen sterben aus, die Auslander werden in 50 Jahren in der
Uberzahl sein. So 80 : 20. Das klingt doch schén schlecht. Das machen wir.

CGeschrieben von Christof Hintze in WIlde Thesen um 18: 19

Glick

Das ewige Bestreben des Menschen, immer etwas Dauerhaftes aus Dingen zu machen, die dazu gar nicht geeignet
sind, hat dazu gefuhrt, dass das Glick instrumentalisiert wurde. Ewiges Gliick ist dem vorbehalten, der stinkreich ist.
Gluck kann man sogar kaufen. Es ist im Verhéltnis zur versprochenen Wirkung extrem billig. Theoretisch kann man mit
1 € hier und da um 15.000.000 € Gluck reicher werden. Das muss bis zum Lebensende reichen. So viel Glick kann
man also haben.

Kein Glick heil3t kein Geld. Wer kein Geld hat oder an keins kommt, hat echt Pech. Und somit kein Gliick. Also,
versuchen wir es immer wieder und fordern das Gliuck heraus. Sogar bei der Vergabe von WM Tickets haben wir uns
auf das Gliick verlassen.

Dabei ist Gliick etwas vollig anderes. Es ist wie Liebe, nichts Dauerhaftes. Es ist ein Gefihl, von dem wir nicht mal
genau wissen, wann es das entsprechende ist. Sondern wir empfinden das individuell véllig unterschiedlich. Wenn kein
Geld aber Ungliick sein soll; Warum sind Brasilien, Mexiko und Argentinien so gliicklich? Die haben alle Giberhaupt kein
Gluck. Die Glucksformel in der modernen Zeit hat eine sehr ungesunde Form angenommen. Da waren die alten
Griechen mal wieder viel weiter. Bei denen gab es die Form des materiellen Gluicks gar nicht.

Ceschri eben von Christof Hntze in blue notes um 18: 18

Favorite Art — Salvatore Dali

Dieses Bild ist sehr grof3 und beeindruckend. Es hangt in der Stiftung Ludwig in KdéIn. Da hat es eine ganze Wand fur
sich. Was dieses Bild auch benétigt. Mich personlich hat die malerische Akribie beeindruckt. Die Qualitat des
Handwerks. Dali hat so unglaublich viel gemalt und die Bild sind handwerklich so préazise. Die Geschichte zu dem Bild
ist so verriickt wie Dali selbst. Es geht mal wieder darum, dass er vermutet, dass sich unter dem Bahnhof von
Perpignian der Mittelpunkt der Erde verbirgt. Wo sonst?

Geschrieben von Christof Hintze in Paradi gnenwechsel um 18:17

konigsplatz. kaum vorstellbar
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Ceschri eben von Peter von Felbert in Vorbildlich um12:46
Wunderbare Welt der Logos (3)

Das musste ja so kommen. Ich kann meine Agentur nicht note nennen, ohne die Geburtsstatte zu vergéttern. Jazz, eine
meiner weiteren grof3en Lieben, habe ich hier und so verewigt. Denn in meiner Erninnerung holt mein Vater noch immer
mit gespreizten Fingern die Schallplatte aus der Hille und legt sie sorgsam auf den Plattenteller. Geht mit einem
Reinigungstuch vorsichtig Gber das Vinyl. Und bevor sich die Nadel senkt, wird noch einmal kurz gepustet. Und immer
starre ich bei diesem Ritaul interessiert die Vorder- und dann die Riickseite des jeweiligen Covers an. Und was hangen
geblieben ist, bis heute, ist das:

Das erste Logo, das in meinen Ohren auch wunderbar klingt.
Geschrieben von Christof Hintze in Winderbare Welt der Logos um 10: 00
Werbegeschichten - Gr63e macht blind

Vor langer, langer Zeit fing mein Vater an, bei einer kleinen japanischen Firma zu arbeiten. Damals musste ich jedem
noch erklaren, wer das war und was die machen. Ein paar Jahre spéter hatte sich das grundlegend geandert. Die hatten
gerade in KoIn Ossendorf Uber Lack Schmitz (Malereibedarf) ihre Buroraume bezogen. Sony. Von dieser Firma ging
eine unglaubliche Energie aus. Die Entwicklungen Gberschlugen sich geradezu. Und schon bald konnte ebenfalls in
KdIn Ossendorf ein richtiges Burogebaude bezogen werden.

Zu jener Zeit trug es sich zu, dass der Chef, Herr Akio Morita, eine Idee hatte. Eigentlich war es nicht so richtig seine.
Sondern er hatte nur den Wunsch eines Freundes erflllt. Der hiel? Leonard Bernstein. Und winschte sich, Uberall Musik
horen zu kdnnen. Gesagt getan. Schuf Herr Morita den Walkman. Von der eigenen Idee beseelt stellt er diese seinen
ganze Marketingprofis vor. Die kamen aus der ganzen Welt.

Und die Begeisterung fir den Walkman konnten diese tberhaupt nicht teilen. Zu gefahrlich. Zu kompliziert. Zu
umstandlich. Fanden die Top-Verdiener und Top-Entscheider die Idee. Herr Morita setzte sich trotzdem durch.
Manchmal ist es nicht schlecht, der Chef von dem Ganzen zu sein.

Die Erfolgsgeschichte kennt nun jeder. Aber wie es nicht weiter ging. Das hat es in sich. Die Top-Verdiener und die
Top-Entscheider haben nach dem Tod von Akio Morita einige unwesentliche Entwicklungen nicht nur nicht gesehen,
sondern geradezu ignoriert. Man war ja Sony. Das allein genlgt, um aus jeder Fernbedienung eine Innovation zu
machen. Um Markte zu beherrschen.

Aber es kommt auch in der Industrie immer anders, als man denkt. So hat man den Computermarkt verpasst, aber auf
den Musikmarkt gesetzt (was sie teuer zu stehen kommen sollte). So hat man den Handymarkt verpasst (obwohl alle
auf den Talkman warten — bis heute!). Aber auf den Filmmarkt gesetzt (was sie teuer zu stehen kommen sollte.) So hat
man den Flachbildschirmmarkt verpasst. Den Plasmatronmarkt. Und auch den MP3-Player-Markt. Und ...

Aber man hat gegen den Willen des Konsumenten ihm einen Memorystick aufs Auge driicke wollen. Ein Mini Disc
System und einiges anderes (was sie alles teuer zu stehen kam).

Das Ende der Gesichichte ist kurz erzahlt. Sony ist heute ein Sanierungsfall. Wer hatte das je gedacht, der mal stolzer
Besitzer eines Sony Walkman war.

Far alle, die sich darunter nichts mehr vorstellen kénnen, so sah er aus, und das Gefiihl war, als ob man einen iPod
besitzen wiirde. Eine der begehrtesten Marken der 80er und 90er verschwindet in den Paletten des Mediamarkts.
Womit? Mit Recht!

Hochmut kommt eben auch hier vor dem Fall.
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Geschrieben von Christof H ntze in Werbergeschi chten um 09: 56

Konfuzion sagt... (8)

Der Perfektionist ist am Ergebnis nicht wirklich interessiert, sondern er flirchtet dieses sogar.

In Marketingdeutsch Ubesetzt: Lieber eine gute Idee heute umsetzen, als auf eine perfekte bis Morgen warten.
Geschrieben von Christof Hintze in Beruhnte Worte um 09: 55

Lieblingsplatze in Minchen: Der Konigsplatz

Hier atmet man sehr weitraumig und luftig viel Geschichte. Am schénsten ist es hier bei Sonnenuntergang. Einfach auf
die Treppen setzen und den Platz genielRen.

CGeschrieben von Christof Hintze in Minchen um 09: 54
Berihmte Worte (11)

Mich wundert immer, dass Herrscher nie probieren, ob ein Autor, der grof3e Ideen prasentierte, fahig ist, diese in die Tat
umzusetzen. Das kommt vermutlich daher, dass Herrscher keine Zeit haben, etwas zu lesen.

Luc de Clapiers Vauvenargues, (1715 - 1747), Marquis de, franzdsischer Philosoph, Moralist und Schriftsteller

Geschrieben von Christof H ntze in Berihnte Worte um 09: 47

patriotismus

Ceschri eben von Peter von Felbert in Vorbildlich um 00: 18

skateboarder. dogtown sommer 2003

Ceschri eben von Peter von Felbert in Vorbildlich um00: 13
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Favorite Art — Pieter Bruegel

Das Bild, das Uber ein Buch zu mir kam. Die Epoche war mir weitest gehend unbekannt. Bis ich dieses Buch gelesen
habe: Die Elster auf dem Galgen. Dieser historische Roman prasentierte mir die Kunst seiner Zeit auf einem silbernen
Tablett. Die Neugierde und die Faszination eroberten diesen Kinstler und sein atmenberaubendes Lebenswerk. Somit
muss ich mich heute noch fiir die Buchempfehlung bedanken. Sonst wéare mir diese Epoche sicher bis auf weiteres
verschlossen geblieben.

Geschrieben von Christof H ntze in Paradi gnenwechsel um 09: 37

Konfuzion sagt... (7)

Das Selbe aus unterschiedlichen Blickwinkeln betrachten zu kénnen, bewahrt davor, alles immer nur im selben Licht zu
sehen.

In Marketingdeutsch Ubesetzt: Die meisten Fehlentwicklungen im Marketing beruhen auf der Tatsache, dass jemand auf
dem rechten Auge blind war.

CGeschri eben von Christof H ntze in Berihnte Worte um 09: 31

Ein Pirat war der Clown

Die besten Geschichten schreibt bekanntlich das Leben. So auch diese. Als ich ein kleiner Junge war, mit 6 Jahren und
in der ersten Klasse der Grundschule in Osterrath bei Diisseldorf, da war mein sehnlichster Wunsch, zu Karneval ein
Pirat zu sein. Nicht ohne Grund, denn mein Lieblingsfilm war der "Rote Kosar" mit Burt Lancaster. Alle wollte Indianer
und Cowboy sein, aber ich wollte Pirat sein.

Meine Mutter hingegen fiihrte ganzlich Anderes im Schilde. Voller Freude présentierte sie mir ihr selbst genahtes
Clown-Kostum fur mich. Wenn jemand sich noch fragt wie ein Trauma entsteht, das ist ein sehr schénes Beispiel.
Naturlich wollte meine Mutter nur mein Bestes. Aber als Clown in die Schule? Alle waren bemuiht, so cool zu sein wie es
nur geht. Und dann das. Wie wenig Ahnung hatte meine Mutter vom Leben ihrer Kinder? Ich konnte nicht Nein sagen.
Meine Mutter war so stolz. Ich wollte, aber ich konnte nicht.

So trug es sich zu, dass ich zu Karneval im Clown-Kostiim in die Schule musste. Was dazu fuhrte, dass ein kleiner
Junge, dem die Clown-Schminke das Gesicht verschmierte, den ganzen Vormittag regungslos auf einer Bank in der
Schulaula verharrte. Und weinte. Bis das Drama endlich vortiber war, und er zuriick nach Hause durfte. Alle sprangen
herum, nur einer nicht. Der kleine weinende Clown. Meine Geschwister, meine Freunde nahmen zwar Kenntnis davon,
aber sie waren selbst zu beschéftigt, um mich aus dieser misslichen Lage befreien zu kénnen.

So heulte ich mich kraftlos, hoffungslos und willenlos nach Hause. Doch glaubt mir — ich wiirde die Geschichte nicht
erzahlen, wenn euch nicht ein Happy-End erwarten wirde. Zu Hause angekommen, ging ich geradewegs in die Kiiche
und holte ein groRes Kiichenmesser aus der Schublade, um damit ... Blédsinn.

Zu Hause angekommen, standen da mein Vater und meine Mutter. Mein Vater hatte schleunigst ein Schwert aus Holz
gebastelt und mir eine Piratenpistole gekauft (und Pistolen waren total verboten bei uns zu Hause, alles Pazifisten durch
und durch). Mein