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Mont ag, 26. Januar 2009

Blog ‘n* Roll

Anfang der 60er, mit den Beatles und den Stones, war fir viele klar, wir griinden eine Band. Das ist der schnellste,
geilste und lauteste Weg zu allem, was man sich fur sich selbst vorstellen kann. Und so begab es sich, dass man aus
ca. 40 Millionen Kellern, Garagen, Wohn- und Kinderzimmern und so ahnlichem wie Proberdumen auf der Welt, Larm
vernehmen musste. Zum Grol3teil klang es nicht nur erbarmlich und tbel, sondern da sich der Erfolg nicht unmittelbar
einstellen wollte, musste es dann doch eine KFZ-Mechanikerlehre richten. Einige ganz schlimme Zeitgenossen hielten
verdammt lange durch. Aber mit demselben niederschmetternden Ergebnis. Keine Groupies. Keine Auftritte. Keine
Platte. Keine Kohle. Nichts. Nur Hohn und Spott. Den hatte man sich aber redlich verdient. Aber man kann es kaum
glauben, aus der einen oder anderen Kellerband wurde alles das und viel mehr, was man sich nur vorstellen konnte.
Von den ca. 40 Millionen haben es dann doch so ca. 100 geschafft. Sie sind im Olymp des Rock ‘n‘ Roll angekommen.
Und einige wenige haben es sogar in die Hall of Fame geschafft. Mit Recht. Warum ich das erzéhle. Den Blogs wird es
genauso ergehen. Weil sich die Dinge nie &ndern, nur die Instrumente. Am Ende der Blogstral3e steht nur fiir ganz
wenige ein Haus am See. Und es werden genau die wenigen Auserwdahlten sein, denen es immer um mehr und
anderes ging als um den schnellen Ruhm und Reichtum. Deshalb konnten nur die es schaffen. Und deshalb haben nur
die es geschafft.Den Bloggern geht es genauso. Da schreiben tber 40 Millionen zwar nicht im Keller, sondern an
irgendeinem Tisch in irgendeinem Haus, an irgendeinem Rechner und der GrofR3teil klingt bzw. liest sich leider Gibel. Und
auch ist die Cover-Version das haufigste, was den Bildschirm erhellen soll und auf Dauer nattrlich nicht tut. Und auch
hier reicht zum einen die fehlende Begabung und das zu gleichen Teilen fehlende Talent nicht aus, nur einen
Blog-Groupie fur sich zu gewinnen, zudem fehlt es am Wichtigsten — an der Ausdauer und dem Flei3. Aber das an allen
Ecken und Enden. Und so scheitert schnell die Hoffnung, mit einem Blog eine Abkiirzung im Leben gefunden zu haben,
die zu alldem fuhrt, was man glaubt, eigentlich verdient zu haben. Somit stellt sich auch bei Bloggern schnell der Blues
ein. Immer wieder dieselbe Leier, die man dann selbst nicht mehr sehen kann. Und das mit dem Geld war dann doch
mehr ein Gerlicht. Nachdem nun der grofite, bekannteste und wichtigste Blog in Deutschland fiir unter 50.000 EUR den
Besitzer wechselte, wird das vielen die Lahmung in die Finger treiben. Was mache ich da eigentlich? Was bringt das?
Oder sollte ich doch lieber eine Lehre machen oder was Richtiges? So ist das mit der Kunst, man muss viel aushalten
kénnen und in gleichem Mal3e durchhalten.Somit beginnt jetzt langsam aber sichtbar das grof3e Blogsterben. Und was
da verkauft wird, ist nicht der Blog, sondern mehr der Verstéarker und die Gitarre. Und wie das klingt, das wird sich noch
zeigen. Eventuell beherrschen die neuen Blogger das Instrument sogar besser. Aber in der Regel, also in 99% der
Falle, werden auch die neuen Besitzer merken, der Inhalt, vor allem der relevante, authentische, glaubwiirdige, der
schreibt sich nicht selbst. Und das ist gut so. Sonst kénnte das ja auch jeder.Somit wird es wie in den 60ern ausgehen.
In ein paar Jahren werden sich einige wenige Edelsteine herauskristallisieren. Und der Rest ist nur noch Geschichte.
Und man wird seinen Enkeln in 40 Jahren dieselben Gesichten erzahlen wie die Kellerkinder. Ja, auch ich hatte mal
einen Blog. Da kann ich euch Geschichten erzahlen. Und die Enkel werden erwidern, Opa, die kennen wir doch schon.
Somit meine Sichtweise auf den Punkt gebracht: Bloggen ist kein Geschéaftsmodell. Es war es nie, es ist es nicht und
es wird es nie werden. Bloggen ist eine Ausdrucksform wie der Rock ‘n* Roll. Und wer nichts zu sagen hat, der sollte
nicht schreiben. Und wer ohne schreiben auch leben kénnte, der sollte auch nicht bloggen, Aber wer den Ton trifft und
die Seiten seiner Personlichkeit authentisch und glaubwiirdig auf den Monitor bringt, dem steht eine Welt offen. Welche,
das wird sich noch zeigen.

Geschrieben von Christof Hntze in Blog Betriebsanl eitung um 23: 06
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Donnerstag, 26. April 2007

(Unsere) 10 Bloggebote

1. Du sollst an Deinem Blog vor allem selbst am meisten, intensiv und lange SpalR haben. Du machst es freiwillig. Gib
deshalb nicht viel auf die Meinung anderer. Lade nicht die falschen Gaste auf deine eigene Party ein. 2. Du sollst
Freunde, Bekannte und Gleichgesinnte finden, fir deren Positionen, Meinungen, Sichtweisen und Blickwinkel du dich
wirklich interessierst. Schreibe, wie du wirklich bist, damit man besser herausbekommt, wer du bist. Schreibe nicht, um
anderen zu gefallen. Nur so kann dich jemand kennenlernen, den du auch kennenlernen willst. 3. Du sollst ganz
natdrlich nur personlich und authentisch deine eigene, absolut subjektive Meinung kund tun. Nur so erkennt man in
einer Welt der Konformitat deine individuelle Klasse. Finde deinen Stil. Und lass dir Zeit damit. 4. Du sollst dich nicht
zu wichtig nehmen. Sei selbst dein grofiter Kritiker. Du machst das nur und ausschlief3lich fur dich. Befriedige dein Ego
an dem, was du ausdriicken willst, nicht an der Akzeptanz durch andere oder durch ein Businessmodell. 5. Du sollst
nicht klauen, kopieren oder trittbrettfahren. Du gewinnst dabei nichts. Sondern du verlierst letztendlich nur an kostbarer
Glaubwiurdigkeit. Langweile bitte deine Bewunderer nicht.6. Du sollst nicht mit Tricks und Kniffen fur Traffic sorgen,
sondern ausschlie3lich mit der Kraft deines Contents. Glaube an dich. Nicht die Menge ist wichtig, sondern die
Ubereinstimmung. Und da sind weniger Leser wesentlich kostbarer. 7. Du sollst ausdauernd, beharrlich, kontinuierlich,
konstant und bestéandig sein. Viele fangen viel zu viel an. Einige fangen wenigstens irgendetwas an und nur wenige
fangen etwas Richtiges an. Und bringen es auch zu Ende. 8. Du sollst unverwechselbaren Content liefern. Es wird
alles gesagt, zu oft, zu schnell, zu viel und durch zu viele Brillen betrachtet, alle Interessengruppen haben ihr eigenes
Sprachrohr, da musst du nicht auch noch fiir andere sprechen, sprich nur fur dich. Denn was wirklich interessiert, ist
dein Blick auf die Dinge in deiner Welt. 9. Du sollstimmer im Rahmen bleiben, keine Rechte anderer verletzen und
deren Freiheiten respektieren. Man bewegt sich in keinem rechtsfreien und luftleeren Raum, deshalb bericksichtige die
Regeln, so wie du willst, dass auch deine Rechte geschiitzt werden.10. Du sollst dein Blog pflegen und dumme
Kommentare sofort I6schen. Halte dein Blog so sauber wie du willst, so dass dir auf keinen Fall der Spal3 daran vergeht.
Der Neid und die Missgunst ist leider jedem gewiss, der etwas erreicht. Die meisten werden dabei von
krankhafter Eitelkeit und dem Geltungsdrang angetrieben. Aber bleib immer freundlich.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 07: 22
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Mttwoch, 29. Novenber 2006

Warum Sex fur uns (nur hier) kein Thema ist

Genau deshalb: Weil wir nicht ein Blog fir eine Nacht sein wollen. Weil wir keine Spanner, sondern Spinner wollen. Weil
wir nicht nur benutzt, sondern auch respektiert werden wollen. Weil wir uns wenigstens hier mal nicht triebgesteuert
gebéhren wollen? Weil wir nicht nur die Aufmerksamkeit auf uns lenken wollen, sondern wirkliches Interesse gewinnen
wollen. Weil wir keinen quantitativen, sondern qualitativen Verkehr wiinschen. Weil wir wollen, dass man nicht nur
einmal kommt, sondern immer wieder. Weil wir geiler auf Gedankenaustausch sind, als auf nackte Tatsachen. Weil wir
nicht unter Vortauschung falscher Tatsachen Surfer verfiihren wollen. Weil wir auf 1000e von Spam-Kommentaren,
Trackbacks und andere Angriffe liebend gerne verzichten. Weil wir das trennen kénnen und wollen. Und weil wir wissen,
dass Sex nicht verkauft. Das bedeutet, man sich alles mégliche merkt, was alles nichts mit uns zu tun hat.

Deshalb ist Sex fur uns eigentlich* hier kein Thema. Was aber nicht heif3t, dass es nicht in allen anderen Lebenslagen
ein weit fihrendere Rolle spielt. Wir sind nicht pride oder irgendwie anderweitig seltsam gestrickt. Alles hat seinen Platz
und hier ware Sex am falschen Platz.

* Sag niemals nie! Sollte es sich wider Erwarten heraus stellen, dass man mit Lockvdgeln immer ein paar schrage Vogel
mit anzieht, dann wére es Uberlegenswert. Aber bis jetzt kbnnen wir uns das beim besten Willen nicht vorstellen. Und es
gibt keinen Beweis fiir diese These. So lange bleibt es erst mal dabei, dass wir keine Erwartungshaltung an einer Stelle
aufbauen wollen, die wir selbst nicht bereit sind zu erflllen. Denn wenn es uns nur um numerische Erfolge ginge, dann
sah es hier ganz anders aus. Wir wollen keine One-Klick-Stands. Sondern echte Verbundenheit.

Obwohl, so ganz ohne Sex gehts dann auch nicht. Deshalb wenigstens so viel. Die Sex Pistols. Eine echt geile
Nummer.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanl eitung um 07: 03
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Mont ag, 13. Novenber 2006

Die 10 besten deutschsprachigen Business-Blogs

Kenn ich nicht. Will ich auch nicht kennen. Denn ich kann beim besten Willen nicht mal fiir mich festlegen, nach welchen
Parametern man die bestimmen sollte. Die Versuche, die es im Internet gibt, sollen nur zwei Aktionen auslésen. Die
Macher der Blogs freuen oder &rgern sich und schaffen Traffic auf den Top Blog Seiten. Und das zweite ist, dass die
Macher darin eine Abklrzung sehen, an Blogger zu kommen.

Aber es gibt keine Top-10-Blogs. Sondern nur Top-10-Blog-Inspirationen. Ich surfe jeden Tag so Uber 20 Blogs hinweg.
Und 10 bis 20 neue. Das sind im Kern nur 5 die selben, der Rest variiert nach Themen. Was mich anspringt. Die
dummen Koéder lass ich liegen. Aber was meinem Stimmungsbild zugénglich ist, sauge ich auf.

Also, wie soll man da eine Top-10 bis Top-100 erstellen? Aber wer will, der kann. Die Freiheit in den Blogs erlaubt auch
Top-10. Oder Rankings. Ich kann nur allen Bloggern raten: surfen, surfen, surfen. Das ist wie mit dem Schreiben, das
lernt man nur beim Schreiben. Oder mit dem Instrument, der Fremdsprache, der Sportart. Man muss Sitzfleisch haben.
Und so flink sein wie mit der Fernbedienung. Nicht langweilen lassen, klick zum nachsten Blog.

Das ist wie sampeln. Bloggen ist stobern. Bloggen ist Finden, nicht Suchen. Bloggen ist Neugierde. Bloggen ist die Lust
auf Neues, Veranderung, Wandel und Zweifel. Und das aus allen Rohren. Fur mich auf jeden Fall. Wenn ich immer das
selbe will, dann blogge ich nicht, sondern lese eine Zeitung. Oder schau die Nachrichten. Bloggen ist wie Menue
Surprise. Du weil3t nie, was dir begegnet. Nur was einem nicht schmeckt, sollte man sofort ausspucken. Und an allem,
was einem gefallt, genusslich herum kauen.

Somit hat man zu jeder Tages- und Nachtzeit seine eigenen Top-10. Somit lautet mein Fazit zu Rankings und
Top-10-Listen: Wer diese erstellt, bedenkt das Konsum- bzw. Genussverhalten des eigentlichen Bloggens nicht. Oder
anders ausgedruckt: Man geht doch nicht ins Stadion, um sich immer dieselbe Begegnung anzusehen. Oder ins
Restaurant, um immer dasselbe zu essen. Dasselbe gibt es doch schon zur Geniige.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 07: 02

Seite 5/22




Blog Export: note ideen management GmbH , http://www.note.info/blog/

Freitag, 20. Oktober 2006

Hello Mister Brown — The Mystery Blogger

Immer wieder wirden uns zugewandte Gleichgesinnte gerne mitbloggen. Einige haben aber keinen blassen Schimmer,
wie das geht. Oder andere wollen aus verstandlichen Griinden nur unter einem Pseudonym ihre Beitrage
veroffentlichen. Alles in allem ist das eine sehr gute Méglichkeit, sich mit Tippelschritten (unter Anleitung) davon zu
Uiberzeugen, ob das Bloggen fiir denjenigen was ist oder auch nicht. Deshalb haben wir Mr. Brown, den Mystery
Blogger, ins Leben gerufen. Unter seinem Pseudonym kann im Prinzip jeder verdffentlichen, was er will und was uns gut
gefallt.

Somit kdnntest der nachste Mr. Brown auch du sein. Und wenn es die positiven, sehr erfreulichen Umstéande wiinschen,
dann wirden wir auch sofort einer Mrs. Green einen Platz in unserem Blog einrdumen. Das wéare auch sehr schon.

Also, blog doch mal. Wirst schon sehen, was du davon hast.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 07: 32
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Mont ag, 16. Oktober 2006

Heimlich gebloggt

Meine Eltern haben heimlich Negermusik gehdrt. Heute ist das hoffahig und nennt sich Jazz. Es ist sogar zum Teil zu
einer elitaren Hochkultur aufgestiegen. Wenn man in groBerer Runde bemerkt, dass man ausschlie3lich Jazz hort, dann
ist einem die Aufmerksamkeit gewiss. Wer hatte je gedacht, dass die Negermusik es so weit bringen wirde.

Meine Bruder haben diese viel zu laute Musik gehort. Rock. Meine Eltern fanden das furchtbar. Diesem Larm den
Anspruch der Musik zu entlocken, haben sie bis heute nicht hinbekommen. Sie horten ja Jazz. Somit mussten meine
Brider heimlich Rock héren.

Jede Entwicklung beginnt mit heimlich Tun. Scheint mir. Und wenn ich sehe, wie oft ich heimlich blogge. Dann bin ich
mal gespannt oder erwartungsfroh, dass in einigen Jahren es mein Bloggen zu dem geschafft hat, was der Jazz und die
Rockmusik zur kulturellen Entwicklung beigetragen haben.

Auch den Taschenrechner habe ich am Anfang noch heimlich benutzt. Viele Filme, Uber die wir uns heute tot lachen,
mussten wir heimlich sehen und auch im Gebiet unserer sexuellen Entwicklung muss ich eingestehen, dass
Heimlichtuerei mich lange begleitet hat.

Deshalb, wenn Sie sich fragen: "Wie bloggt der?", dann muss ich antworten: Meistens heimlich! Denn die Zeit muss ich
mir stehlen. Aber das wird schon bald anders sein.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 07: 00
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Donnerstag, 5. OCktober 2006

Blog Lockstoff

Das Schoéne an einem Blog ist, dass man oft genau an der Kreuzung der Entscheidung steht wie unsere Kunden. Somit
ist immer leicht reden, wenn man von quantitativem oder qualitativem Traffic spricht. Man ist selbst davon ja nicht
betroffen. Welche Menschenmassen sich dann in den VerkaufsrAumen herumtreiben, nur um ein Bier und ein
Wirstchen abzubekommen. Kommen zu wenige, stellt man den qualitativen Traffic in den Vordergrund. Kommen viel zu
viele, dann restimiert man Qualitat in Quantitat.

Im Blog ware es so einfach und verfiihrerisch, alles andere quantitativ in den Schatten zu stellen. In den Rangreihen
weit vorne zu sein. Und mit Zahlen nur so um sich zu werfen. Ein guter Mix aus Sex'n Crime und Rock'n Roll und
Klauen, was das Zeug hélt. Verlinken bis zum Abwinken. Sich in anderen Blogs die Finger wund schreiben. Und eine
200 Meter lange Blogroll. Und weitere 200 Meter Tags. Und linken und verlinken, linken und verlinken.

Und das géngige Name-Dropping. Die Blonde Hotelerbin. Und das ganz gierige und geile Gesocks drum herum. Und
kopieren, kopieren. Apfel-C + Apfel-V bzw. Strg-C + Strg-V.

Die Hoélle ware los. Aber das interessiert uns nicht. Sondern genau das Gegenteil. Wir sind genau am anderen Ende der
Fahnenstange zu finden. Wir wiirden auch jeden Tag weiter schreiben, wenn kein Schwein uns finden, kennen und
lesen wirde.

Immer mit dem Ziel vor Augen, wenn nur ein einziger hier was findet, das ihm einen schénen Augenblick vermittelt,
dann sind wir schon ein gutes Stiick weiter.

Ganz nach dem Motto: Lieber einen echten Freund, als viele gute Freunde.

Es ware gelogen, wirde ich leugnen, dass es mir manchmal in den Fingern juckt. Aber keine Angst, ich habe mich im
Griff, was das anbelangt. Glaube ich! Oder?

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanl eitung um 07: 01
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Mont ag, 11. Septenber 2006

Neue Domain: www.note-blog.de

Jetzt noch einfacher: www.note-blog.de

"Warum kompliziert, wenn es auch einfach geht?", dachten wir uns. Und haben stolze 12 € in die Onlinehand
genommen und in diese Domain gesteckt. Wenn jetzt jemand fragt: "Wie heif3t der Blog?", dann kann man ab sofort viel
einfacher antworten: www.note-blog.de

Dass wir da nicht friher drauf gekommen sind!

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 14: 14
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Mttwoch, 6. Septenber 2006

SIE!

Ja, genau: Sie!

Sind Sie etwa auch nur auf unsererm hervorragenden Blog gelandet, weil hier ein kleiner, unbedeutender Eintrag zum
Tod von, na, Sie wissen schon, steht? Und sind Sie nun enttduscht, weil Sie hier gelandet sind, wo es keine neuen
Skandalreporte und bestialisch-grausamen Details dazu gibt, sondern nur einen traurigen, kleinen Nachruf?

Sind Sie so drauf? Suchen Sie nach mehr Information? Ja?

Dann suchen Sie weiter! Aber nicht hier, wir sind doch kein Revolverblatt!

Und wenn wir schon dabei sind: benutzen Sie doch auch mal die Kommentarfunktion! Nur uns zu Liebe! Damit wir nicht
ganz so im Wald stehen. Wir wissen namlich, dass Sie da waren — aber nicht, ob es Ihnen gefallen hat.

Geschrieben von in Blog Betriebsanleitung um 18: 27
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M ttwoch, 23. August 2006

Das Blog! Wer hats erfunden? — Die Englander!
The Blog life. Die wahre Geschichte des Bloggerlebens.

Das Ratselraten um das Urheberrecht von "Das Blog", nicht zu verwechseln mit "Das Boot", ist geluftet. Wie die
Torpedorohre in "Das Boot". Tut aber tiberhaupt nichts zur Sache. Denn "Das Blog" lauft offline in einer
Analog-Test-Version schon seit vielen Jahrzehnten in England. Genauer gesagt in London. Und da ganz genau im
Hide-Park. Speaker's Corner. Denn was der Englander so erfindet, das probiert er so lange aus, bis alle anderen es
langst auch erfunden haben. Und dann naturlich viel besser kdnnen. Wie den Ful3ball. Der kommt auch aus England,
sagt die Legende. Und was haben die Englander davon? Nichts! Speaker's Corner soll, Gertichten nach, genau einen
Tag, nach einem FulR3ballweltmeisterschaftsendspiel 1966 eingerichtet worden sein. Um der Welt den Satz zu erklaren:
Der war eindeutig drin! Und das erklaren sie heute noch allen, die es nicht wissen wollen. Die Version 2.0 der Speaker's
Corner ist somit der Vorlaufer dessen, was man heute "Das Blog" nennt.

Die Wiege von "Das Blog": England. London. Hide-Park. Speaker's Corner.

Speaker's Corner in England, in London, im Hide-Park. Hier wude "das Blog" erfunden. Offensichtlich.
Die Personen vorzustellen lohnt eigenlich nicht, ihr misstet die Autoren des note-blogs schnell erkannt haben. Hier
haben wir Jahre trainiert. Hier haben wir gefeilt. Hier haben wir alles gelernt. Was heute keiner mit bekommt:

Das miisste eigentlich Herr Matthes sein, oder doch Herr Hintze, nein das ist doch Herr Luther...?!

Ebenso scheint sich die Sache mit "Das Blog" zu entwickeln. Da probieren die das seit Jahren typisch englisch aus. Und
jetzt machen das viele Millionen, und die Englander haben mal wieder nichts davon. Wie auch. Das verbliffende an der
Offline-Analog-Test-Version ist, dass diese viel besser veranschaulicht. Was "Das Blog" nichts ans Tageslicht bringt.

Aber das ist eindeutig, Herr Matthes, oder doch Herr Hintze, nein das ist doch Herr Luther...?!

Da schreiben welche in die endlosen Weiten des World-Wide-Webs. Und denken, der Rest der Welt bekommt das mit.
Oder interessiert sich daftir. Da werden reihenweise "Offene Briefe" an die wichtigsten Persénlichkeiten geschreiben.
Und die wissen nichts davon. Haben nicht mal die leiseste Ahung davon. Die werden keine Buchstaben dieser
zahlreichen offenen Briefe lesen. Das Blog denkt, wenn man das ins Internet stellt, dann bekommen das alle mit. Ist so
schizophren wie, zu glauben, wenn man vom Friseur kommt, das jeder sofort merkt, dass man eine neue Frisur hat.
Auch all die Menschen, die einen zuvor noch nie gesehen haben. Die miissen das doch bemerken.

Das ist ganz klar Herr Matthes, oder doch Herr Hintze, nein, das ist doch Herr Luther...?!

Das Blog ist so eine Art anonyme Minderwertigkeitskomplexe Inhaber. Die jetzt allen sagen kénnen, was sie schon
immer sagen wollten und was alle unbedingt wissen sollten. Und jetzt glauben die wirklich, alle, alle wissen das. Der
echte Blogger verlafit seine Wohnung jeden Tag ganz vorsichtig. Und schaut, ob es ihm nicht geht wie bei "Leben des
Brian". Als er morgens nackt und ganz unbedacht das Fenster 6ffnet. Und ihm Tausende von drauf3en zujubeln. Der
Blogger denkt, dass er eigentlich beriihmt ist, wird und immer kurz davor steht. Deshalb liebt er auch so die Rankings.
Die Counter und Positionen bei Google. Ich weil3, wovon ich spreche. Denn auch ich bin ein Blogger. Und ich misste
lugen, wenn ich diese auffalligen Wesenziige von mir weisen wollte. Sie treffen alle zu. Und es ist wunderbar. Denn
diese Zeilen kdnnen jetzt theoretisch 6 Mrd. Menschen lesen. Und ich habe heute so ein Gefihl, dass es alle tun
werden.

Unverwechselbar, das ist Herr Matthes, oder doch Herr Hintze, nein, das ist doch Herr Luther...?!

Seite 11/ 22




Blog Export: note ideen management GmbH , http://www.note.info/blog/

Einen haben wir noch: Das miisste doch endlich Herr Matthes sein, oder doch Herr Hintze, nein, das ist doch Herr
Luther...?!

Ahnlichkeiten mit anderen bekannten Bloggern sind rein zufallig. Das ist doch der Walkenhorst?

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanl eitung um 07: 03
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Mttwoch, 9. August 2006

Prolog zum note.blog

Das note.blog dient einigen Gleichgesinnten dazu, sich anderen, méglichen Gleichgesinnten mitzuteilen. Um Menschen
zu finden, mit denen man in méglichst vielen Punkten tGbereinstimmt.

Gleichgesinnte sind Menschen, die ihre Arbeitswelt und Privatsphare dhnlich gestalten. Die ebenso bemiht sind, sich
Arbeits- und Lebensqualitdt mdglichst menschlich und anspruchsvoll zu gestalten. Die gerne kommunizieren oder mit
sich kommunizieren lassen. Die identische Gedanken verfolgen oder nachvollziehen kénnen. Oder neue, interessante
Blickwinkel und Sichtweisen beisteuern. Menschen, die mit Menschen eine sehr gute Zeit haben wollen. Die auf die
selbe Weise an die Dinge herangehen.

Das Blog ist ein gutes Medium, die Innenansichten anderer kennenzulernen. Denn es bietet als Platform ein ideales
Spiegelbild der sich darin ausdriickenden Persoénlichkeiten. Uber das Blog versuchen wir, Gleichgesinnte zu gewinnen
und hoffen, dass diese ihren Teil zum Wachsen und Gedeihen des Blogs beitragen.

Zudem dient es sicherlich auch dazu, dass potentielle Kunden, Bewerber und Lieferanten sich ein besseres Bild von der
Agentur machen kdénnen. Wir nutzen das Blog auch zur Neukundengewinnung. Aber auch, damit Bestandskunden sich
in der Wahl ihrer Agentur bestatigt sehen. Und gerne auf uns und das Blog verweisen.

Dieses Blog ist das Tagebuch einer Minchner Werbeagentur. Es soll immer einmalig sein. Authentisch. Persdnlich.
Und vor allem glaubwiirdig. Somit ist das Blog das Fenster zum Charakter der Agentur und seiner Denker, Macher und
Gestalter. Wir wollen kein weiteres "schéne-Werbung-zeigen-Blog" sein. Sondern uns tief in die Agentur-Seele blicken
lassen. Fir dieses Bestreben haben wir die aufgelisteten Autoren gewinnen kdénnen, die allesamt sehr eng mit der
Werbeagentur verbunden sind.

Als Neukunden interessieren uns vor allem Unternehmen aus und um Minchen, bis nach Bayern hinein. Die, ebenso
wie wir, in erster Linie viel mehr an Marketing- und Kommunikations-ldeen interessiert sind als an Werbemitteln und
Maflnahmen und der daraus folgenden Umsetzung. Um diese Unternehmen und Menschen fur uns zu gewinnen und
andere interessante Menschen und Unternehmen kennenzulernen, die uns in unserem Bestreben noch mehr
unterstiitzen, machen wir das Blog.

Es ist unser tagliches Fenster nach drauf3en. Und soll es bleiben. Nicht mehr und nicht weniger. Denn mit dem Blick
durch das Fenster kann man sich ein sehr gutes Bild machen Uber alles, was man eventuell braucht, um an gute Ideen

zu kommen. Es gibt aber auch Aufschluss dariiber, was wir nicht kdnnen und wollen. Uber die Art der Texte, tiber die
Inhalte, die Themen, die Fotos, die Personen und alles andere wollen wir uns zeigen, wie wir sind. Und nur so.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanl eitung um 07: 00
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Mont ag, 24. Juli 2006

Mein ersten Blog-Schritte
Was soll das?

Die Fragen der Newcomer gleichen sich wie ein Ei dem anderen. Hat man sich an das neue, ungewohnte Umfeld
einmal gewdhnt, kann sich eigentlich niemand mehr an seine anfangliche Kritik erinnern. Sicherlich liegt es daran, dass
es anders und neu ist und dass einem solche Dinge eher fremd sind. Die anfangliche Ablehnung gehdrt zur
Ann&herungskultur nun mal dazu.

Da schitten Mensch taglich ihr Seelenleben aus. Warum?

Weil dieses Medium dafiir geeignet ist, seine eigene Meinung, Einstellung und Tagesform kund zu tun. Zudem hat man
so die Mdglichkeit, iberhaupt von anderen Sichtweisen zu profiterieren. Was man in der Medienlandschaft so gut wie
gar nicht mehr hat. Die ehemalige Pressefreiheit unterliegt zu grof3en Teilen schon langst den
Vermarktungsansprichen. PR ist kauflich, das weil3 jeder. In Blogs ist bis jetzt so gut wie nichts k&uflich. Das ist auf
jeden Fall die Entstehungskultur der Blogs.

Fast alles ist anonym. Warum?

Weil nicht die Personen z&hlen, sondern die Meinung. Es geht um Inhalte, nicht um die Form oder wie wichtig und/oder
unwichtig eine Person ist. Das Alter, das Geschlecht, der Rang, der Titel, die Position sollten dabei egal sein. Es geht
um das Geschriebene oder Gezeigte.

Wohin soll das fiihren?

Blogs sollen eine verlorengegangene Kultur der Gleichgesinnten bis hin zur Freundschaft wiederbeleben helfen. Denn
wo sonst kann man unter Seinesgleichen sein. Tagstiber mal eben. Ohne Verabredung, ohne Termin und Stress. Der
Blog kann Menschen mit selben Interessen zusammenfihren.

Das ist ja alles subjektiv, was hier geschrieben wird?
Richtig. Und das ist auch gewollt und gut so. Aber es ist, oder sollte nicht k&uflich sein. So vertritt hier jeder seine
Meinung. Und wenn jeder seine Meinung vetritt, sind alle Meinungen gehért. Das muss subjektiv sein.

Wie findet man sich den hier Giberhaupt zurecht?

Ein Blog ist ein wenig wie ein Flohmarkt der Meinungen. Man muss herumgehen, durch die Rubriken schauen, suchen,
was einen anspringt. Taglich mal kurz reinsehen. Dann findet man sich wie in einer fremden Stadt immer besser zu
Recht.

Was soll oder kann ich tun?
Gute Blogs weiterempfehlen, damit immer mehr Gleichgesinnte dazustol3en. Was man nicht weif3. macht einen nicht

heil3. Aber Achtung, es geht wirklich nur um Qualitat nicht um Quantitat. Zudem darum, Spaf3 zu haben. Einfach Spall.
Dann viel lesen. Und wenn man will, seine Meinung zu Artikeln in Form eines Kommentars beisteuern.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 07: 00
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Sonntag, 23. Juli 2006

new kids on the blog

ich schreibe nicht. ich bin fotograf. ich fotografiere. normalerweise. dh auch hier fotografiere ich. im blog. also fuer den
blog. aber das besondere an meinen fotos im blog ist: die mache nur ich. hier bestimme ich meine bilder. auch sonst
druecke ich meist alleine auf den ausloeser. aber im unterschied zu meiner professionellen fotografie: kein artdirektor,
kein bildredakteur entscheidet ueber meine auswahl. haette lieber ein querformat, statt meines geliebten hochs, oder
gerne mehr menschen abgebildet.

nicht dass die bilder dadurch besser wuerden, dass ich sie alleine entscheide. aber sie werden mehr ich.

ich liebe meinen job als fotograf. ich mag bildredakteure, artdirectoren und meine kunden, vor allem meine
lieblingskunden. ich mag den dialog. es ein befriedigendes gefuehl dinge zu machen, die jemand braucht. die fuer ihn
einen nutzen haben. das gibt mir das gefuehl sinnvoll zu sein.

aber manchmal brauche ich es auch sinnlos zu sein. mit ideen und projekten scheitern zu koennen. denn nur wenn ich
scheitern kann, kann ich dinge ausprobieren, die mich weiterbringen, die mir etwas neues zeigen. das scheitern
versuche ich meinen kunden zu ersparen. das verdirbt die atmosphere. im job setze ich dinge ein, die ich kann. im blog
auch mal die, die ich noch nicht kann, die ich ausprobiere.

und diese ungeahnte freiheit hat mich so uebermuetig gemacht, dass ich mich hier sogar traue zu schreiben.

Geschrieben von Peter von Felbert in Blog Betriebsanleitung um 10: 52
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Freitag, 21. Juli 2006

Blog Anfanger

Blog:
Es heil3t: das Blog.

Das Blog:
Das Blog ist eine Art Online-Tagebuch. Das taglich neue Geschichten auftischen sollte.

Das tagliche Blog:
Die Inhalte sind immer personliche Ansichten der jeweiligen Autoren. Und sollen dies auch sein.

Die Autoren:
Das Blog lebt von der Qualitat der Autoren. Diese sollten einen eigenen Stil haben.

Das Besuchen des Blogs:
Man sollte taglich mal kurz reinschauen, ob man sich fir etwas interessiert. Der RSS Feed hilft dabei.

Der RSS Feed: )
Ubertragt die aktuellen Uberschriften auf den eigenen Rechner.

Das Ziel:
Jedes Blog will téaglich Gleichgesinnte fiir sich gewinnen.

Der Kommentar:
Man kann und soll Beitrdge kommentieren. Oder E-Mails an die Autoren des Blogs schicken.

Das Bewerten:
Man kann Beitrage nach eigenem Geschmack bewerten. Das hilft den Nachkdmmlingen.

Die Aktualisierung: )
In der Regel werden morgens um 07.00 Uhr die neuen Artikel eingestellt. Uber den Tag gesellt sich oft aber noch das
Eine oder Andere hinzu.

Die Inhalte:
Im Grof3en und Ganzen schauen wir der Marketing- und Kommunikationswelt auf die Finger. Dabei wollen wir aber
neue, andere und interessante Blickwinkel auf ein Thema werfen.

Die Beitrage:
Diese sind immer von der Tagesform abhangig. Und werfen in der Regel einen Blick auf die emotionale Verfassung des
Autors oder auf das, was ihn gerade beschéattigt.

Der Sinn des Blogs:
Es soll Spall machen, informieren, neue Blickwinkel erméglichen, Neukunden und Gleichgesinnte fir uns gewinnen.

Die Informationen:
Auf der rechten Seite sind alle Informations- und Navigationsinhalte. Rubriken, Termine, die letzten Kommentare, die
beliebtesten Beitrdge und Einiges mehr.

Die Hauptebene:
Das sind die Artikel und Bilder auf der linken Seite.

Die Links:
Die Links sind farblich gekennzeichnet. Diese filhren zu anderen Seiten und 6ffnen diese in einem neuen Fenster.
Manchmal 6ffnen sich aber nur die Bilder, die man anklickt in vergré3erter Form.

Das Fazit:
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Das Blog ist ein neues Medium, das eine eigene Art der Auseinandersetzung mit sich bringt. Es ist ein schnelles und
eher fliichtiges Medium, aus dem sich jeder nur seine persénlichen Rosinen rauspicken sollte.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanl eitung um 07: 02
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Montag, 17. Juli 2006

Blog Beteiligungsgesellschaft
Autoren.

Autoren kdénnen Texte verfassen. Die Zulassung von Autoren ist reglementiert durch den Blog-Verantwortlichen. Damit
das Blog das ist, was es sein soll. Die Pflege des Blogs betrifft auch die Pflege der Autoren. Da in der Regel viele
Personen anonym sind oder bleiben wollen, ist es wichtig, dass ein Autor sich bereit erklart, diese Anonymitat zu
Uberschreiten.

Autor werden.

Wer sich als Gleichgesinnter fuhlt und mit seinen Ideen, Einféllen und Artikeln diesen Blog bereichern und erganzen will,
der muss sich einfach nur bei Christof Hintze oder Torsten Matthes melden. So kann ein Zugang als Autor leicht und
schnell ermdglicht werden.

Autoren, die rausfliegen.

Ist man Autor, muss man sich trotzdem an Regeln halten. Im Sinn des Blogs. So sind bestimmte Themen tabu. Auch
der Umgang mit Kommentatoren wird beobachtet. Wer sich als Autor daneben benimmt, fliegt raus.

Kommentare.

Kommentare kann fast jeder verfassen. Am Ende eines jeden Artikels gibt es einen Link zu den Kommentaren. Aber
auch hier ist nicht alles erlaubt. So kdnnen Autoren einen Kommentar I6schen. Was nach Beschrénkung der
Meinungfreiheit aussieht, ist aber alles andere als das. Nur, was destruktiv und dumm ist, fliegt zur Pflege der
erwinschten Blog-Kultur raus. Hier kann zwar jeder versuchen, zu Wort zu kommen, aber wenn es den Blog-Frieden
stort, fliegt der Kommentar raus.

Rechtliche Grundlagen.

Alle Verdffentlichungen unterliegen dem Urheberrecht. Sollte man irgendein Urheberrecht nutzen oder benutzen, muss
man sicher gehen, dass dies in der veréffentlichten Form rechtlich einwandfrei ist. Verstof3e haben leider auch im
Internet rechtliche Folgen. Und das ist gut so. Die Idee muss auch im Internet heilig bleiben. Deshalb immer
Quellennachweis, Herkunft und urheberrechtliche Hinweise und Verweise angeben. Keine unautorisierten
Volltext-Zitate. Keine unautorisierten Foto- oder Bildverdffentlichungen. Wer als Autor oder in einem Kommentar gegen
diese Regel verstoRt, ist fir diese VerstdlRe persdnlich verantwortlich.

Die Lange und Kirze von Beitragen.

Uns ist das vdllig egal. Die Artikel sind so lang sie sind. Oder so kurz wie sie sind. Natirlich wiirden Blogexperten darauf
hinweisen, dass kirzere Artikel mehr gelesen werden, aber da wir keine numerischen Ziele mit diesem Blog verfolgen,
sondern auch emotionale, kann jeder Artikel so lang sein wie er sein muss.

Die Haufigkeit der Veranderung.

Eigentlich sollte man jeden Tag kurz in den Blog schauen. Um zu sehen, ob etwas Neues dabei ist. Da eigentlich auch
taglich neue Artikel erscheinen. Erfahrungsgemaf mit Ausnahme am Wochenende und an Feiertagen.

Applaus im Blog.

Positive Kommentare sind der Applaus fur den Autor im Blog. Deshalb, wer will, sollte sich mit Applaus auf dem
Kommentarweg nicht zurtick halten. Wem nicht danach ist, der sollte sich entsprechend seiner geteilten oder anderen
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Meinung verhalten.

Bookmark & RSS Feed.

Beides lohnt sich und ware schén. Denn wenn alle regelmafig reinschauen, dann bliiht das Blog in der Regel auf.
Zudem informiert euch der RSS Feed, wenn etwas Neues im Blog verdffentlicht wird.

Spam-Schutz

Leider sind auch Blogs vor Idioten nicht sicher. Deshalb haben wir fir alle Artikel und Kommentare einen Spam-Schutz

eingerichtet. Wenn der auch manchmal hinderlich ist, so erfillt er voll und ganz seinen Zweck. Denn wenn die
Spam-Maschinen einen mal gefunden hat, dann Prost Mahlzeit. Damit das nicht passiert, haben wir alles dicht gemacht.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 20: 59
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Mont ag, 10. Juli 2006

Thank you for your support
Am Ende eines jeden Beitrags findet ihr folgendes:

Karma dieses Eintrags: ++ |+ | 0| -] --
Derzeitiges Karma: 0, 0 Stimme(n) O Klicks

Dieser kleine und unscheinbare Hinweis ist eine sehr nitzliche Hilfestellung fur alle, die Euch folgen. Aber dafiir misstet
ihr eure Meinung mit einem gezielten Votum und dem dazugehdorigen Klick zum Besten geben. Denn wenn ihr hier eure
Meinung abgebt, dann entsteht eine kleine Rangreihe. Die steht rechts und sieht ungehahr so aus:

Beliebte Eintrage
Sexy

)

Die glorreichen 7 Erfolgsfaktoren Deutschlands

(2)

Der Commerzball rollt

)

Die neue Relativitatstheorie

2

Gute Werbung hat groRe Vorbilder (2)

2

Die vor allem Newcomern, Neulingen und Fremden eine gute Orientierung liefert: Wo bin ich denn hier hingeraten. Und
auch hier ware winschenswert, dass Qualitat die Nase vorn hat. Da man jeweils nur einmal sein Votum abgegeben
kann, ware es schon, wenn ihr das auch tun wirdet.

Danke.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanl eitung um 12: 41
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Donnerstag, 1. Juni 2006

One Blog here, one Blog there

Nach der Er6ffnung des note.blogs sind vermehrt Fragen zum Thema Blog an sich aufgekommen. Ziel, Nutzen,
Anwendung, Mitmachen usw.

Dazu einige Anmerkungen. Blogs gibt es mittlerweile sehr viele. Sich eine Ubersicht verschaffen zu wollen, ist
unmdglich. Und wird immer unmdglicher.

Die meisten Blog haben primér das Interesse, dieses Medium flir eigene Interessen zu nutzen um zu bestimmten Such-
und Sachverhalten im Google Ranking mdglichst weit vorne zu landen. Das erspart den Blog-Betreibern die Investittion
von Werbegeldern.

Die Redundanz von bestimmten Begriffen spiilt diese eigentlichen Interessen dann nach vorne. Diese Art der Blogs hat
das Interesse, dass mdglichst viele Links zum Blog fihren und moglichst viele Links zu anderen Blogs fuhren. Diese
Vernetzung erhéhrt die Redundanz der gewiinschten Haufung von Begriffen.

Vereinfach ausgedriickt, es ist nicht erlaubt, einfach 100 x "note ist die beste Werbeagentur in Minchen", "note ist die

beste Werbeagentur in Minchen", "note ist die beste Werbeagentur in Miinchen" ... und so weiter zu schreiben. Auch
wenn sie es wére.

Dann fliegt man raus, bei Google. Wie BMW schmerzlich erfahren musste.

Zudem ist es auch ratsam, sich in der Offentlichkeit des Blogs vorsichtig zu bewegen. Denn die vermeintliche
Offentlichkeit kann zur Falle werden, wie im bekannten Fall Jung von Matt passiert.

Die Menge der Blogs ist nicht beeindruckend. Denn die meisten sind mausetot. Was mit gro3em Elan begonnen wurde,
endete oft sehr schnell auf dem Friedhof der Blogs.

Auch gelten hier langst die Gesetze der Kommunikation. Aufmerksamkeit verpufft. Es geht um die 3 K: Kontinuitat,
Konsegeuent und Kreativ.

Kontent, neudeutsch fur "relevanter Inhalt", ist entscheidend fur die Wirkung. Ein sehr gutes Blog ist zum Beispiel der
Law.blog. Er istimmer hart am Thema und sehr informativ. Eines der wohl besten Themenblogs.

Eins meiner Lieblingsblogs ist die riesenmaschine.de . Weil es vom Text her einfach wunderbar ist. Sehr erfolgreich ist
ein anderes Blog, in dem ich auch schon haufig in die Tasten gehauen habe, das Marketing-blog.biz.

Eine kleine Ubersicht, die aber selten aktuell ist, gibt folgender Link zu den Top 100 Weblogs.

Aber die Welt der Blogs ist gro3, die guten findet man selbst kaum, aul3er ein Insider bringt einen darauf. Trotzdem ist
das Blog als Medium interessant. Denn man darf eigentlich nichts wirklich glauben. Alles ist mdglich und alles ist
erlaubt, auBBer alles, was gegen Marken- und Urheberrechte versto3t. Davon sollte man die Finger lassen. Unwissenheit
schitzt auch hier vor Strafverfolgung nicht.

Mehr zur Welt der Blogs demnéchst hier.

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 11: 36
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Montag, 29. Mai 2006

note.Blog.Redaktions.Konferenz

Liebe Mit.Blogger,

jeden Montag findet eine note.Blog.Redaktions.Konferenz statt. lhr seid alle eingeladen, euch am Blog zu beteiligen. Ob
mit Themen, Artikeln, Kommentaren, Verbesserungen, Hinweisen, Beitragen, Links, Fragen, Antworten, Empfehlungen

... Alles, was das note.Blog nach auf3en und nach innen besser und lebendiger macht, ist herzlich willkommen und wird

schnellstmoéglich umgesetzt, verdffentlicht, realisiert oder integriert. Eine Mail gendgt.

Denn: Es gibt nichts, was man nicht besser machen kann.
Danke. Christof Hintze

Geschrieben von Christof Hintze in Blog Betriebsanleitung um 12: 27
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