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Werbergeschichten (1)
100 Ideen in einer Stunde.

Es war einmal eine Werbeagentur in Disseldorf, die da hie3 Ernst & Partner. Es war in den spaten 80ern. Die gibt es
schon lange nicht mehr, die Agentur, die 80er sind natirlich vorbei. Da trug sich folgendes jammerliche Ereignis zu. Der
sehr junge Kundenberater Thomas und der junge Junior-Texter Christof hatten die Giberaus ehrenvolle Aufgabe, fiir ein
Produkt mit dem klangvollen Namen Javaanse Jongens ein Thekendisplay flr eine deutschlandweite
Verkaufsférderungsaktion zu konzipieren (Hoért, hort — ja, das gab es damals noch. Sogar mit Budget, Briefing und
Timing. Unglaublich, aber so war das damals.) und dem Kunden angedeihen zu lassen, sprich: zu verkaufen.

Der Kunde war klein und gemein. Also genau das Richtige fir zwei junge Renitente und zugleich GréRenwahnsinnige.
Denn der Kunde zahlte jeden Monat ein fettes Honorar. Das war zum einen wunderbar. Aber dafir lie3 er die Agentur
ordentlich schuften. Immer und immer wieder, Pappen auf und nieder. Er wollte, dass ihm fiir sein Geld ordentlich was
geboten wurde. Mehr in Gewicht als in Ideen.

Zwei Wochen briteten sie Uber einer genialen Idee, die die Welt noch nicht gesehen hatte. Voller Elan prasentierten sie
diese eine, dieses in der Gewissheit, dass der Kunde vor Freude auf3er sich sein wirde. Fir eine solche geniale
Ldsung. Aber dem war mitnichten so. Sondern der Kunde fand die Idee Uberhaupt nicht gut. Und fragte nach den
weiteren. Die es aber nicht gab. Denn, warum sollte man neben der Lésung viele alternative Ideen prasentieren,
dachten die Greenhdrner.

Voller Entsetzen, saf3en die beiden Geschlagenen in der Straenbahn zurtick in die Agentur. Die verheerende
Niederlage sprach sich natirlich schnell herum. Und Hohn und Spot ergof3 sich tber die beiden Jundspunde.
Gescheitert? Karriereknick? Selbstzweifel?

Niedergeschlagen, deprimiert und voller Unverstandnis saf3en sie nach dem Mittags-Sushi beim Junior-Texter im Buro.
Der da sagte: Jetzt erst recht. Dem zeigen wir es. Der will uns den Schneid abkaufen? Da hat er sich aber die Falschen
ausgesucht. Wir machen jetzt 100 Ideen in einer Stunde und morgen sofort wieder einen Termin. Und dann wollen wir
mal sehen. Den "schei... wir zu mit guten Ideen". Jetzt erst recht.

Gesagt — getan! In einer Stunde waren 100 Ideen geboren und einfach skiziert. Der Kundentermin wurde sofort
gemacht. Und so zogen sie aus in ihre zweite Schlacht. Diese wurde heroisch gewonnen. Der Kunde entschied sich
nach langem Hin und Her fur eine der 100 Ideen (es kdnnte die Nummer 52 gewesen sein). Es dauerte Stunden. Aber
wir hatten seinem Wunsch genlige getragen. Und einen beeindruckenden Arbeitsnachweis geliefert.

Naturlich war der Kunde immer noch klein und weiterhin gemein. Aber unser schillerndes Werber-Antlitz glanzte wieder.
Die Moral von der Geschicht: Ins Bockshorn jagen lass dich schon mal gar nicht.
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