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Der Mann im Mond

Auch im Bereich des Marketings gilt: Es ist nicht entscheidend, was die Menschen wissen, sondern was sie glauben.
Wissen zu vermitteln ist volliger Blédsinn. Und eine Endlosinvestitionsschleife. Denn das Wissen um jedes Thema
verandert sich standig. Der Mensch muss nur glauben. Das gentigt zum einen véllig. Und spart viel Geld. Und
funktioniert. Denn wer Wissen vermittelt, der offenbart auch Unwissenheit. Und welcher Kunde steht schon gerne bléd
da?

Somit kann Glaube Markte versetzen. Wissen hat und wird das nie kénnen. Wer das nicht glauben mag und weiter der
armen Zielgruppe beibringen will, was besser und schlechter ist und vor allem warum, der soll sich mal ein Thema
etwas genauer ansehen - Religion.

Und den berihmtesten Satz der Philosophie wertschatzen lernen: Wir wissen, dass wir.....

P.S. Was hat das mit dem Mann im Mond zu tun? Ganz einfach, wir glauben, dass wir auf dem Mond waren, aber wir
wissen es nicht. Somit setzt sich unser Wissen zu 99,9999999999999999999999 % aus Glauben zusammen. Gut zu
wissen, oder?

Geschrieben von Christof Hintze in Marketing Lektion um 07:02

Seitel/1




	Montag, 30. Oktober 2006

