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Ein weiterer Top-Favorit zur Wahl: Das aber mal ganz, ganz iible Plakat des Jahres

Ist das nicht schlimm? Und das Schlimmste ist: Wenn man die Verantwortlichen zur Rede stellen kénnte, wiirden sie
einem lang und breit erklaren, wie super das Plakat funktioniert. Das ist das Schlimmste an der Werbung, man kann
behaupten, was man will. Und alle fihlen sich dabei auch noch im Recht. Wo kein Klager, da gibt es auch nichts zu
beklagen. Dann kommen noch die dummen Ausreden dazu: Kein Geld, kein Briefing, kleiner Kunde, kein Budget, keine
Moglichkeiten. Konservative Zielgruppe. Problem tiber Problem. Als ob das ein triftiger Grund wére, etwas so Ubles in
der Offentlichkeit kund zu tun. Das ist ein weiter Beweis von: Wir konnen leider nicht anders. Denn so iibel kann es
genauso ausgehen, wenn viel Geld, gro3es Budget, ausfihrliches Briefing, groRer Kunde und alle Méglichkeiten
vorhanden waren. Beispiele gibt es tUberall zu beklagen. Das davon am schlimmsten betroffende Medium ist aber noch
immer, in meiner Wahrnehmung, das Radio. Diesem Medium spielen die Werbungtreibenden ganz tbel mit. Das hat es
nicht verdient. Wirklich nicht. Ebenso wie diese arme, arme Plakatstelle. Die kann sich gegen so einen Mist nicht
wehren.

Geschrieben von Christof Hintze in Fight-C ub um 11:08
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