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Die Osterreicher mal wieder — vorbildlich

Ich habe nur davon gehdrt. Deshalb kann ich in diesem Fall nur Giber Héren-Sagen schreiben. Es soll wirklich
Werbeagenturen geben, welche "gratis" — also umsonst — vor und fiir Kunden prasentieren. Klingt unglaublich und
komisch, soll aber wahr sein. Mein Kommentar dazu auf der eigens dafir eingerichteten dsterreichischen Webseite:
www.gegen-gratis.at Der Wert einer Idee bemisst sich in der Werbewirtschaft ausschlieRBlich daran, wie schnell und wie
viel ein Kunde bereit ist, daflir zu zahlen. Der Wert von Ideen ist die einzige Geschéftsgrundlage fiir eine Werbeagentur.
Denn nur hier entsteht die so wichtige Wertschatzung, aus der die so wichtige Wertschdpfung erzielt werden kann. Die
Agentur-Kundenbeziehung darf nicht aus Dankbarkeit bestehen sondern aus Abhangigkeit. Abh&ngigkeit von wertvollen
Ideen. Und wer gratis prasentiert, hat diese Grundlage von Anfang an zerstort und es gibt keine Hoffhung, diese
nachtraglich zu erzielen. Es gilt in der Werbung das Sprichwort: Was gut anfangt, wird schlimm enden. Was schlimm
anfangt, wird grausam enden.Dieser Artikel ist auf Grund eines netten Hinweises von Hans Sigl zustande gekommen.
Danke dafr.

Geschrieben von Christof Hintze in Spontaneitéaten um 16: 17

Irgendwer ist immer verzweifelt genug, vermeintliche Hiirden vorausseilend zu beseitigen. Ob wirklich nur ein hungernder Lieferant
ein guter Lieferant ist, stellt sich dann erst viel spéter heraus.

Passendes Austriacum dazu: "Nudldrucker".
Anonym am Okt. 6 2008, 17:38
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