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Gefangen im "Laberinth"

Die Summe interessanter, wesentlicher, wichtiger, notwendiger Informationen und Nachrichten ist leider begrenzt. Aber
immer mehr Informationen/Nachrichten miissen an den Mann gebracht werden. Ob Informationen zu Produkten und
Dienstleistungen. Informationen zur Lage der Welt und Mecklenburg-Vorpommern. Information zu Trends und
Entwicklungen. Informationen von Interessengemeinschaften, Institutionen und Parteien. Informationen zum linken
Kndéchel eines beliebigen Ful3ballers. Zur Adoption eines Kindes. Alles, was sich bewegt oder auch nicht, ist im Prinzip
eine Information.Ahnlich wie unser vegetatives Nervensystem durchdringen immer mehr Informationen, quellen immer
mehr Informationen, fluten immer mehr Informationen den Erdball. Wo friiher eine einfache Information gentuigte — wie
Hunger — und daraus ein Verhalten abgeleitet wurde — Essen — wird diese Information nun in alle Bestandteile aufgeltst.
Und diesen werden noch Unmengen an Bestandteilen hinzugefligt, die man hinter der Information Hunger sicher nicht
erwartet hatte. Aus einer einfachen Information werden so ca. 34.890.000 Informationen und wir reden gerade nur tber
Hunger. Da gibt es noch ein paar weitere wichtige Informationen, die sich explosionsartig in Milliarden weiterer
Informationen aufgegliedert haben. Dabei hat sich auch noch die Informationsgeschwindigkeit so extrem vom
Schneckentempo zur Lichtgeschwindigkeit gesteigert, dass die eigentliche Katastrophe nicht nur die Masse ist, sondern
dass diese Masse auch noch mit Lichtgeschwindigkeit um den Erdball rast. Und das ist immer noch nicht alles. Die
Tréager, Verbreiter, Erfinder, Macher von Informationen haben sich im Zuge dieser Entwicklung auch explosionsartig
vermehrt. Somit missen auch noch sténdig Informationen nachkommen — in der beschriebenen Masse und
Geschwindigkeit — was zu neuen Verhaltensauffalligkeiten und Formen im Umgang mit Informationen fuhrt, fihren
muss. Hinzu gesellen sich noch die Informationen zu Produkten und Dienstleistungen, deren Lebenszyklen immer
kirzer werden und dass immer mehr Produktgenerationen in immer kirzeren Abstanden aufeinander folgen.Die
Absichten und Versprechen werden sténdig anders und neu formuliert. Ein Brot. Ein Bio Brot. Ein Bio Mehrkornbrot. Ein
tagesfrisches Bio Mehrkornbrot. Ein hausgemachtes tagesfrisches Bio Mehrkornbrot. Ein tagesfrisches hausgemachtes
und nur aus natirlichen Zutaten aus dem unmittelbaren Umland bestehendes Bio Brot mit gesunden Ballaststoffen und
vitaminreichem handgeschroteten Mehrkorn. Im Angebot — Brot des Tages: Das tagesfrische hausgemachte und nur
aus naturlichen Zutaten aus dem unmittelbaren Umland bestehende Bio Brot mit gesunden Ballaststoffen und
vitaminreichem handgeschroteten Mehrkorn....Somit stellt sich schon lange nicht mehr die Frage, welche 50% der
Werbung funktioniert. Denn diese These beruht auf einer ganz anderen Voraussetzung, dem ruhigen fast besinnlichen
Fluss von Informationen. Die Frage, die sich heute stellt, lautet, welche 0,5% der Werbung funktionieren Giberhaupt
noch. Ist das Erhéhen und Vermehren von Informationen, so wie es alle machen, Uberhaupt noch zielfihrend. Die
Redensart lautet ja auch: Affen machen alles nach. Von Menschen ist da nicht die Rede. Noch nicht. Somit komme ich
fur mich immer mehr zum Entschluss, dass mir die Marken, Informationen, Produkte und Dienstleistungen am
sympathischsten erscheinen, die mir am wenigsten auf die Pelle riicken. Die weniger prasent, weniger laut sind, mit
denen andere schon gute Erfahrungen gemacht haben. Ich behaupte mal, wenn eine Partei beim nachsten
Bundestagswahlkampf hingehen wiirde — Und komplett auf Wahlwerbung verzichten wirde. Die Informationsflut selbst
eindammen wirde und das Geld in 1.000 sinnvolle Projekte aus deren Parteisicht investieren wirde. Und im Internet
alle weiteren Informationen fiir den Interessierten zur Verfligung stellen wiirde und nur das Projekt 1.000 bessere Ideen
fur eine bessere Zukunft dokumentieren wirde. Und die Ideen alle relevanten gesellschaftlichen Bereiche tangieren
wirden, so dass aus der reinen Behauptung die sichtbare und erlebbare Umsetzung folgen wiirde — Ich denke, ich
meine, diese Partei wiirde im 2-stelligen Bereich Zuwachszahlen erzielen. Und zwar mit Recht.Was hier nur ein Beispiel
fur die Politik ist, ist auf alle anderen Bereiche ebenso Ubertragbar. Einer muss nur den Anfang machen, dann werden
die Affen alles nachmachen und die Menschen natirlich auch. Das wére ein Weg raus aus dem Laberinth. Und fiir viele
Firmen eine gute Chance.
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