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Dennis-Prinzip

Make the best out of it. Dennis Rodmann (ehemaliger Basketballer in der NBA) verkorpert wie kaum ein anderer, dass
nicht nur Allround-Vollkommenheit zum Ziel fiihrt, sondern auch individuelle Qualitéaten. Mr. Rebound hat unter beiden
Kdrben alles gepflickt, was nicht drin war. Diese Fahigkeit hat er so perfektioniert, dass er zu einem wichtigen
Bestandteil eines jeden Teams wurde, in dem er spielte. Als Allrounder im Basketball selbst hatte er es sicherlich kaum
in eine Profiliga geschafft. Aber weil man mit Offensive nur Spiele gewinnt und mit Defensive Titel, war er zumeist da zu
finden, wo die jeweilige Meisterschaft zu feiern war. Seine individuelle Stérke unter beiden Kérben hat ihn somit an Ziele
gebracht, die er alleine und als kompletter Spieler nie erreicht hatte. Oder als jemand, der in einem Team nur fir eine
einzige Sache verantwortlich ist. Im Business gibt es solche Konstellationen Uberall. Die meisten wollen naturlich der
Frontmann sein. Nur wenige sehen sich als Teamspieler. Somit haben wir es entweder mit Menschen zu tun, die mit
ihrer Rolle und den Anspriichen, die diese an sich selbst stellen, Uberfordert sind, oder die frustiert sind, weil sie die
zweite Geige spielen missen. Das Angleichen an ein mdgliches Ideal stellt ein Problem dar. Es zieht die Qualitat des
gesamten Unternehmens nach unten. Das individuelle Starken Sehen, Einsetzen und Fordern hingegen stellt die
Zukunft dar. Es gilt nur, diesen individuellen Meistermachern, die nicht so im Rampenlicht stehen, den entsprechenden
Respekt zukommen zu lassen, sonst entwickeln diese Alliren wie Dennis the Menace, der abseits und manchmal auch
auf dem Platz alles getan hat, damit Menschen seinen Anteil am Erfolg wirdigen. Aber die haben nur Michael Jordan
gesehen. Trotzdem, fiir mich ist er der Prototyp des Individualisten, der das Beste aus seinen Mdglichkeiten gemacht
hat. Was will man mehr?Bild: Peter von Felbert
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