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Vision Fernehen

Es ist nur noch ein Frage der Zeit. Ich denke mal so 10 Jahre. Dann besteht Fernsehen nur noch aus "Demand". Das
bezahlte Bestellfernsehen I6st das werbefinanzierte Fersehen der heutige Zeit ab. Sogar das ZDF stellt die Weichen auf
die werbefreie Zukunft im Fernsehen. Somit zahlt der Konsument nur das, was er wirklich sehen will. Und so wie es
scheint, zahlt er gerne mehr, wenn er das werbefrei kann. Unertraglich die zersetzende und zerstorerische Entwicklung
der TV-Werbeformate. Der Konsument wird aber tber diese Entwicklung den Stab brechen. Also ich fir meinen Teil
freue mich darauf. Was bedeutet das im Umkehrschluss? Die TV-Werbemilliarden werden in andere Werbeformen
investiert. Denn Werbung machen missen die Kunden. Die Frage ist nur wie und wo. Da in 10 Jahren noch viel
passieren kann, zégere ich noch, nun als den grof3en Gewinner das Internet zu nennen. Denn auch dort nerven die
Werbeformen unglaublich. Es gibt Seiten, auf denen weigere ich mich, Informationen abzurufen, weil ich mich durch die
Art der Werbung weit mehr als belastigt fiihle.Anmerkung: Der nun folgende Gedanke kam mir vor 4 Monaten, in der
Zwischenzeit ist genau dieser eingetreten, zwei Bléde ein Gedanke? Oder die logische Konsequenz. Premiere bietet
genau das jetzt seinen nicht Kunden:"Ich wunderte mich, dass gerade Premiere noch nicht auf die Idee gekommen ist,
den Dekoder allen Haushalten zukommen zu lassen und den Besitzern gegen ein Entgeld ermdglicht, bei Premiere
Direkt zu bestellen. Mal ehrlich, wie bléd waren die eigentlich? Da lauft jeden Abend lahmende Langeweile und dort
kann man fur 3 € einen Kracher nach dem anderen sehen, aber nur fir Mitglieder. Liebe Premiere, wenn lhr das jetzt
lest, dann habt Ihr meine Idee aus meinen Kopf geklaut. Dagegen kann ich eh nichts machen." Aber bedenkt dabei mal
ein altes Gesetz: Schenkt den Leuten die Ollampe, nur verkauft ihnen das Ol. Der Dekoder steht in diesem Fall fiir die
Ollampe.
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